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SIMPULAN DAN SARAN 



S.1. SirnpIII :m 

nAil S 

S ll\lI' ULAN nAN SAI{AN 

BCI'd3s3rbn nlns klsil l1nalisis d31l pcmbukliilll hipolcsis Pilelil bah 

SCbCltllllllYil Ilwkn dnpnl diwik kcsilll\Julall sebagili berikul : 

I . Hipolcsis yang dikclllul<aknll pClllllis yilllg I11cnynlak:lIl bahw<I scemil sillHrllan 

variabel sikap ,alas iklan (XI) dan keYilkinan alas merek (X2) memiliki 

pcngnruh ynng siglliliknll terh ad <lp vnrinbel sibp ntllS merek (Y) terbukti 

kebcll:u-allllyn , Hill ill i berdasark :m nilai F hilullg ynitu sebesar 96.078 dellgnll 

nilai signiftbnsi sebesar 0,000 

2. Terdapat korelasi y;mg cukup eral anlJra vilriabel sikap alas iklan (XI) clan 

keyakinan alas mcrek (X2) seeara si multan lerhadap variabel sikap alas merek 

(Y). Dimana nilai koeftsien korelasi yang diperoleh adalah sebesar 0,815. 

Sedangkan proporsi pengaruh variabel si~ap alas iklan (Xi) dan keyakinan 

alas merek (X}) secara simullnn lerhadap vari:'lbel sibp alas merek (Y) adalah 

sebesar 66,5%, sisany" sebesar 33,5% dipengaruhi oleh variabel lain . 

3. Berdasnrbtn hasil uji I, kedua variabel bebas yaitu sikap alas iklan (XI) dan 

kcyakin:lI1 alas merck (Xl) lernyata secara parsial Illemiliki pengaruh yang 

signif'ikan l erh:l( l~p v~ri:1bel sibp Mas merek (Y) Dimana nilai t hit ling yang 

dipcrolch ll1:1sing-lll:1sing Y:1rinbcl bcbns tcrscbllt lebih bcsnr dibnlldingkan 

dcngan nilni I lnbel. Dnri hnsi} perhilllngan uji I maka variabel sikap alas iklan 
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mCl11punyai pengaruh !ebill dominan dari pada keyakinan atas merek, 

schingg~ hipolcsis kc 2 d~ri pcnclili~n ini dilcrillln. 

5.2, S;mlll 

;\d~pUll sar,lIl Y;1Ilg dapat dikcl1lukakan olch pcnulis adalah scbagai 

berikui 

I. PC-I IIS:1h~~1l scl>:likllY<1 l11crllb~h 1"01l11nl iklan schinggn Icbih mudn" dimcngcrti 

dan c1ipalJal11i seeara jelns olch Illasyarakat tuas . Baik dari katnngan bawah 

<1lnu tidak bcrpcndidiknn hingga kalangnn alas atnu terpelajar 111<ll1lpll 

mel11<1iJami d;m mengerti pes<1n ikl:lI1 yang terkandung 

2. Perllsahaan sebnlknya 111empertailankan kua!itas dari prodllknya sehingga 

kcvakillall alas 111crek rokok Snl1lpoerna A Mild scbagai rokok yang ring3n 

dan I11cngandung kadar nikotin yang rendah dapat teljaga. 

3. Proporsi pengaruli variabel sibp atas iklan dan keyakinan atas merek secara 

SillHilt811 terhadap v(lriabel sikap (1t35 Jller6k adalah sebesar 66,5~i;, sisanya 

sebesar 33,S';;' dipcngilrllhl oleh variabel lain. l\1aka perusahaan sebaiknya 

Iliclicari ilirOllll:1si Icbih 1l1cIlgenai (33,5%,) variabel lain yal1g mempengal\lhi 

untuk dite!ili !ebih !anjut sehingga hasil yang diperoleh perusaha::m dapat lebih 

l11aksiillal. 
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