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aktualitas berita, artikel, dan nilai artistik secara bersama-sama terhadap tindakan
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seorang pembeli daiam membeli tabloid “Bintang” dan untuk mengetahui fakior
yang domman dari faktor-faktor diatas bagi pembeli dalam membeli tablod
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Prosedur penarikan sampel dilakukan berdasarkan teknik non rarndom

dait, {ilig, yamu yuryuaxVL L\umuuhg i w‘yuos Ve Aulllyttlt,g adalah pcmiuuau
anggota sampel berdasarkan atas ciri-ciri atau sifat yang sama dengan CIr1-CIrl
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Persamaan estimasi yang dihasilkan dalam penelitian ini adalah: Y =
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Variabel aktualisasi berita (X;) ternyata merupakan variable dominan yang
mempeiigarnt ulii xepmusa‘n pemumian karena memiliki koefisien determinasi
parsial yang paling besar yaitu 0,223 dibanding dengan variable artikel (X3)
sebesar 0,204 dan variabie niiai artistic (X;) sebesar 0,210, jadi aktualiisasi berita
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