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ABSTRAKSI 

Sejak tahun 2002, terdapat fen omena menarik di Indonesia pada bidallg 
illvcstasi fillallsial, yaitll pcrtlllllulIllCIlI dalla di n:ksadana yang terus meningkat 
dibandingkan dana di perbankan. Melihat peluang ini, PT Wal1ana Bersama 
Globalindo menawarkan produk investasi reksadalla asing yang lImwnnya dapa[ 
memberikan return lebih tingl:,>i bila dibandingkan dengan reksadana dalam 
negeri. Tetapi ada kendala-kendalayang dihadapi, reksadana asing kllrang dikenal 
oleh masyarakat lim lim bila dibandingkan dengan reksadana lokal, dan PT 
Wahana Bersama Globalindo adalah agen pemasar reksadana yang berbentllk 
Perseraan Terbatas dan bukan berbentuk perbankan, dimana masyarakat 
cendenmg lebih memiliki kepercayaan terhadap perbar..kan. 

Untuk itulah diperlukan analisis perilaku konsumen, antara lain aspck
aspck psilwlogis konsumcn yailu mOlivasi, pCl'scpsi, pcmbelajal'an dan sikap 
sehingga pemasar dapat semakin meningkatkan tingkat kepercayaan nasabah 
dalam mengambil keplItusan menginvestasikan dana ke dalam reksadana tersebut. 

Dalam penelitian ini ingin dibuktikan apakah motivasi, persepsi, 
pembelajaran dan sikap konsumen memiliki pengaruh yang bermakna terhadap 
keputusan memilih reksadana asing pada PT Wahana Bersama Globalindo, dan 
diantar<l kcclllpal aspek tersebut mal1akah yang mempwlYai pengaruh dominan 
tcrbadap keplitusan konsumen memilih reksadana asing pada PT Wahana 
Bersama GIobalindo. 

Dari hasil uji F yang didllkung oleh hasil analisis k.oefisien regresi linicr 
berganda, al1alisis koefisien korelasi berganda (R) dan. koefisien detenninasi 
berganda (R2

), diperoleh bahwa motivasi, persepsi, pembelajaran dan sikap 
konsumen memiliki pengaruh yang bermakna tcrhadap keplItlisan memilih 
reksadana asing pada PT Wahana Bersama Globalindo. 

Dari h?sil uji t yang didllkung oleh basil analisis koefisien korelasi parsial 
(r) dan detenninasi parsiai (1"'), dperoleh bahwa motivasi memiliki pengaruh 
dominan, dimana nilai t hit"ng dan r dad variabel motivasi adalah yang terbesar 
dianlara variabellainllya yaitll persepsi, pembelajaran dan sikap. 
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