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ABSTRAKSI

Banyak hal yang dapat dilakukan oleh perusahaan untuk menopang
penjualan yang dilakukan. Perusahaan harus bersikap peka terhadap lingkungan,
khususnya lingkungan pemasaran schingga kehadiran produk perusahaan dapat
diterima dengan baik oleh konsumen. Banyak cara yang dapat dipakai untuk
memperkenalkan produk ke pasar,....salah satunya yaitu melalui periklanan. Iklan
vang paling efektif adalah melalui telev
positif terhadap produk perusahaan, maka perusahaan harus, mampu meyakmkan
konsumen bahwa produk perusahaan merupakan produk yang paling baik diantara
produk lain di pasaran. Faktor bintang iklan merupakan faktor yang penting
diantara bdnyak faktor pendukun rikl

dinilai pQSltif ‘dan memiliki asos
sasarannya.

Desain dalam penelitian ini adalah penelitian hipotesis dengan melibatkan
rimer dan_data sekunder,. teknik analisis data . dilakukan

i seorang
g iklan terhadap brand atfitude pemirsa televisinya. Dan unituk mengukur
hubungan antara variabel-variabel tersebut digunakan uji koefisien korelasi dan
determinasi berganda maupun parsial.

. Hasil Penelitian yang dilakikan melahirkan beberapa snmpulan yaitu nilai
"ng (168,743) > F Labei (3,090), berdasarkan hasil uji F tersebut berarti

. Untuk itu hipotesis
pertama yang  menyatakan bahwa kredibilitas dan daya tarik bintang iklan
berpengaruh signifikan terhadap brand attitude pemirsa televisi di Surabaya padd
perusahaan Jamu Tolak

P
variabel dava tarik bmtang iklan berpengaruh dominan terhadap
Dengan demikian hipotesis kedua juga dapat dibuktikan.






