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ABSTRAKSI 

Banyak hal yang dapat dilakukan oleh perusahaan untuk menopang 
penjualan yang dilakukan. Perusahaan harus bersikap peka terhadap lingkungan, 
khususnya lingkungan pemasaran sehingga kehadiran produk perusahaan dapat 
diterima dengan baik oleb konsumen. Banyak cara yang dapat dipakai untuk 
memperkenalkan produk ke pasar, salah satunya yaitu melalui periklanan. Iklan 
yang paling efektif adalah melalui televisi. Untuk mampu memunculkan respon 
positif terhadap produk perusahaan, maka perusahaan harus mampu meyakinkan 
konsumen bahwa produk pl~rusahaan merupakan produk yang paling baik diantara 
produk lain di pasaran. Faktor bintang iklan merupakan faktor yang penting 
diantara banyak faktor pendukung periklanan yang balk. Maka dari itu, hal ini 
perlu mendapat perhatian khusus bagi para perusahaan yang ingin produknya 
dinilai positif dan memiliki asosiasl merek yang kuat dibenak konsumen 
sasarannya. 

Desain dalam penelitian ini adalah penelitian hipotesis dengan mclibatkan 
data primer dan data sekunder, tcknik analisis data dilakukan dcngan 
menggunakan uji regresi !inier berganda yaitu suatu uji statistik yang diarahkan 
untuk mengetahui seberapa besar pengaruh kredibilitas dan daya tank seorang 
bintang iklan terhadap brand attitude pemirsa televisinya. Dan untuk mengukur 
hubungan antara variabel-1fariabel tersebut digunakan uji koefisien korelasi dan 
detenninasi berganda maupun parsial. 

Hasil Penelitian yang dilakukan melahirkan beberapa simpulan yaitu nilai 
F hitung (168,743) > F tabel (3,090), berdasarkan hasil uji F tersebut berarti 
variabel Xl (kredibilitas bntang iklan) dan X2 (daya tarik bintang iklan) secara 
simultan berpengaruh signilikan terhadap Y (brand attitude). Untuk itu hipotesis 
pertama yang menyatakan bahwa kredibilitas dan daya tarik bintang iklan 
berpengaruh signifikan terbadap brand attitude pemirsa televisi di Surabaya pada 
perusahaan Jamu Tolak Angin Sido Muneu) terbukti kebenarannya. Selain itu 
nilai koefisien detenninasi parsial (r2) variabel Xl adalah 0,239. Sedangkan nilai 
koefisien dcenninasi parsial X2 adalah 0,529 , sehingga dapat disimpulkan bahwa 
variabel daya tarik bintang iklan berpengaruh dominan terhadap brand attitude. 
Dengan demikian hipotesis keduajuga dapat dibuktikan. 
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