BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1. Kesimpulan

Hasil analisis diatas, menyatakan bahwa motif ibu-ibu rumah tangga
dalam membaca tabloid Saji yaitu motif identitas personal, motif integrasi
dan interkasi soaial, motif hiburan.Sedangkan, motif yang paling tertinggi
yaitu motif informasi. Motif informasi yaitu motif manusia yang

menggunakan media massa untuk mendapatkan informasi.
IV.2. Saran
IVV.2.1. Saran Akademis

Penelitian ini, diharapkan menjadi dasar bagi penelitian
selanjutnya dengan metode dan pendekatan yang berbeda secara

terperinci..
1V.2.2. Saran Praktis

Penelitian ini dapat menjadi referensi bagi tabloid Saji

untuk kedepannya sehingga menjadi lebuh baik lagi.
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