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ABSTRA

Bisnis dengan konsep waralaba di Indonesia merupakan alternatif
yang paling mudah untuk memulai bisnis. Banyak pebisnis yang muncul
karena adanya konsep waralaba. Bisnis waralaba di Indonesia terutama pada
sektor makanan setiap tahunnya semakin meningkat. Saat ini banyak
waralaba makanan asing yang masuk di Indonesia. Hal itu membuat bisnis
waralaba makanan lokal harus bekerja keras untuk dapat menyaingi
waralaba makanan asing.

Untuk bersaing dengan waralaba ritel makanan asing tidaklah
mudah. Banyak faktor-faktor yang harus diperhatikan agar waralaba
makanan lokal tetap bertahan. Dalam makalah ini dibahas tentang
perkembangan bisnis waralaba ritel makanan di Indonesia, yang setiap
tahunnya jumlah gerai waralaba ritel makanan selalu meningkat. Hal
tersebut terbukti pada awal tahun 2005 hanya terdapat 104 perusahaan
dengan 4.241 gerai waralaba yang bergerak di industri restoran, kafe, butik
dan karaoke. Pada awal tahun 2007 jumlah perusahaan tersebut meningkat
hingga 152 perusahaan dan terdapat 7.878 gerai waralaba.

Dalam makalah ini juga dibahas apa yang harus dilakukan oleh
waralaba ritel makanan lokal untuk menghadapi waralaba ritel makanan
asing. Untuk dapat bertahan waralaba ritel makanan lokal harus lebih
melakukan pengembangan neswork dalam hal kultur dan kemitraan bisnis

dalam hal investasi.

Kata Kunci : waralaba ritel makanan lokal, waralaba asing.
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ABSTRACT

The Growth And Challenge Of Indonesian Food Retail Franchise
Incompetition With Foreign Food Retail Franchise In Indonesia

Franchise business in indonesia is the easiest way to start up a
business. Many businessmen grow up because of this kind of business.
Franchise business in indonesia, particularly in the food sector, keep
increasing every year. Currently, many retail franchise come into
indonesia. That is why indonesian retail franchise in the food sector ought
to work hard to compete with the foreigners.

To compete with the foreign food franchises is not easy. There are
a lot of factors to be aware of to make the food retail franchise can stay on
the line. In this paper, will be discussing about the growth of food retail
business in indonesia, where every year the franchise business keeps raising
up, the proof is in the early 2005 there are only 104 companies with 4241
franchises in the field of restaurant, boutique, karaoke. In early 2007 the
population of the companies keep moving up again in 152 companies with
7878 franchises.

In this paper will also be discussing what the local retail franchise
business to do to face the foreigners. To stay on the line, local retail
franchise business has to expand its network in the scope of relationship in

term of investation.

Keywords : Local food retail franchise and foreign food retail franchise



