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ABSTRAK 

Proposal kerja praktek ini membahas peran marketing communication dalam 

meningkatkan brand awareness PropNex Indonesia sebagai perusahaan di sektor 

properti. Dalam persaingan industri yang ketat, komunikasi pemasaran berperan 

penting untuk membangun citra dan kesadaran merek melalui berbagai saluran 

seperti media sosial, iklan, dan public relations. Penelitian dilakukan dengan 

metode deskriptif kualitatif melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi selama 

kerja praktek. Tujuan dari kegiatan ini adalah untuk mengevaluasi efektivitas 

strategi komunikasi pemasaran yang diterapkan dan memberikan rekomendasi 

untuk penguatan brand awareness PropNex Indonesia. Temuan dari laporan kerja 

praktik ini akan membahas bagaimana peran marketing communication 

meningkatkan brand awareness PropNex Indonesia sebagai perusahaan di sektor 

properti. 

 

 

Kata Kunci: Marketing Communication, Brand Awareness, PropNex Indonesia, 

Komunikasi Pemasaran 
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ABSTRACT 

This internship proposal discusses the role of marketing communication in 

enhancing brand awareness of PropNex Indonesia, a company in the property 

sector. In a highly competitive industry, marketing communication plays a crucial 

role in building brand image and awareness through various channels such as social 

media, advertising, and public relations. The study was conducted using a 

qualitative descriptive method through observation, interviews, and documentation 

during the internship. The aim of this activity is to evaluate the effectiveness of the 

marketing communication strategies implemented and provide recommendations to 

strengthen PropNex Indonesia's brand awareness. The findings of this internship 

report will discuss how marketing communication contributes to increasing brand 

awareness of PropNex Indonesia as a company in the property sector. 

 

 

Kata Kunci: Marketing Communication, Brand Awareness, PropNex Indonesia, 

Marketing Communication Strategies 


