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ABSTRAK 

Fenomena ketertarikan generasi Z terhadap investasi cryptocurrency yang 

dipengaruhi oleh adanya perkembangan media sosial, salah satunya Youtube. 

Generasi Z merasa takut ketinggalan tren yang sedang popular atau disebut FOMO 

(Fear of Missing Out), sehingga mereka ikut untuk melakukan investasi tanpa 

memikirkan resikonya. Pada penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah 

konten Youtube Timothy Ronald berpengaruh terhadap sikap generasi Z dalam 

berinvestasi crypto. Penelitian ini menggunakan teori S-O-R (Stimulus, Organism, 

Response). Dengan menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan pendekatan 

survei. Teknik Pengumpulan data yang dilakukan yakni melalui penyebaran 

kuesioner dengan menggunakan Google Form kepada generasi Z usia 16-28 tahun 

di Kota Surabaya. Hasilnya, konten Youtube Timothy Ronald berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap sikap generasi Z dalam berinvestasi crypto. Konten 

edukatif, mudah dipahami dapat meningkatkan pemahaman, ketertarikan, serta 

kesadaran generasi Z terhadap pentingnya mengelola keuangan dan resiko. 

Kata Kunci: Konten Youtube, Sikap, Generasi Z, Cryptocurrency 
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ABSTRACT 

The phenomenon of Generation Z's interest in cryptocurrency investment is 

influenced by the development of social media, one of which is YouTube. 

Generation Z fears missing out on popular trends, known as FOMO (Fear of 

Missing Out), so they invest without considering the risks. This study aims to 

determine whether Timothy Ronald's YouTube content influences Generation Z's 

attitudes towards crypto investment. This study uses the S-O-R (Stimulus, 

Organism, Response) theory. It uses a quantitative research method with a survey 

approach. Data collection techniques used were through distributing questionnaires 

using Google Forms to Generation Z aged 16-28 in Surabaya. The results showed 

that Timothy Ronald's YouTube content has a significant and positive influence on 

Generation Z's attitudes towards crypto investment. Educational, easy-to-

understand content can increase Generation Z's understanding, interest, and 

awareness of the importance of managing finances and risk. 

Keywords: YouTube Content, Attitude, Generation Z, Cryptocurrency 


