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PENUTUP

4.1 Kesimpulan

Kerja Praktik yang diaksanakan di PT JawaPos Media Televisi (JTV) pada
divisi pembuatan konten selama periode September hingga Desember 2025
memberikan pengalaman berharga dalam memahami proses pembuatan konten digital
untuk menukung aplikasi JTVHub di era konvergensi media. Melalui ketelibatan

langsung dalam seluruh tahapan, mulai dari pra produksi sampai pasca produksi.

Pengalaman ini berhasil menjembatani teori komunikasi digital dengan praktik
industry nyata, sekaligus meningkatkan keterampilan teknis penulis seperti penulisan
script, pembuatan story board, pengambilan gambar, editing video, serta analisis
insight, di samping soft skill berupa menejemen waktu, komunikasi efektif dan

bekerjasama tim. Kerja praktik turut meberikan evaluasi strategi.

Secara keseluruhan, penulis tidak hanya meningkatkan keterampilan teknis
seperti penulisan script, pembuatan storyboard, pengambilan damabar samapau ke
editing video. Kerja praktik ini turut memberikan kontribusi kecil bagi JTV melalui
ide-ide segar untuk konten promosi JTVHub, rekap kaporan bulanan sebagai bahan
evaluasi strategi dan menukung transformasi dari siaran konvensonal menjadi platform

multi platform yang lebih dinamasi dan mudah diakses di era digital.
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4.2 Saran

Berdasarkan pengalaman kerja praktik divisi digital marketing PT Jawa Pos
Media Televisi, beberapa saran dapat diajukan untuk pengembangan JTVHub san
strategi pemasaran media digital. tingkatkan frekuendi konten interaktif seperti behind
the scene, user generated konten challenge, dan live gna di tiktok serta Instagram reels

guna memperkuat engagement generasi muda.

Tingkatkan analis data dengan intergrasi tools seperti google analytics for.
Firbase agar dapat mengukur konversi download dari konten. Promosi secara akurat,
serta adakan pelatihan rutin bagi tim dan magan terkait ren algoritma. Implementasi
saran-saran ini diharapkan dapat menigkatkan jumalah pengguna aktif, memperkuat
citra JTV sebagai media local terdepan, serta mendukung keberlanjutan bisni di era

konvengasi media.
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