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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Citra Merek terhadap 

Keputusan Pembelian Smartphone OPPO pada mahasiswa di Kota Madiun. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian kausal. 

Teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada 100 

mahasiswa yang pernah membeli dan menggunakan smartphone merek OPPO. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear sederhana dengan uji (t) 

satu sisi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung 

sebesar 16,547 lebih besar dari t tabel 1,66039 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 

yang lebih kecil dari 0,05. Nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,738 

menunjukkan bahwa citra merek memberikan kontribusi sebesar 73,8% terhadap 

keputusan pembelian. Temuan ini membuktikan bahwa semakin positif citra merek 

OPPO di benak mahasiswa, maka semakin tinggi kecenderungan mereka dalam 

membeli produk tersebut. Oleh karena itu, perusahaan perlu menjaga dan 

meningkatkan citra merek OPPO guna memperkuat keputusan pembelian di 

kalangan konsumen muda. 

Kata kunci: Citra Merek, Keputusan Pembelian, Mahasiswa, Smartphone, OPPO 
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ABSTRACT 

 

This study aims to investigate the effect of brand image on the decision to purchase 

OPPO smartphones among students in Madiun City. This study uses a quantitative 

approach with a causal research design. Data were collected through questionnaires 

distributed to 100 students who had purchased and used OPPO smartphones. The 

data analysis technique used was simple linear regression with a one-tailed t-test. 

The results show that brand image has a positive and significant impact on 

purchasing decisions. This is evidenced by a t-statistic value of 16.547, which 

exceeds the t-table value of 1.66055, and a significance value of 0.000, which is 

less than 0.05. The coefficient of determination (R Square) of 0.738 shows that 

brand image contributes 73.8% to purchasing decisions. This finding confirms that 

the more positive the perception of the OPPO brand among students, the more likely 

they are to purchase the product. Therefore, the company needs to maintain and 

improve the OPPO brand image to streng then purchasing decisions among young 

consumers. 

Keywords: Brand Image, Purchase Decision, Students, Smartphones, OPPO 
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