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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui harga dan brand image mempengaruhi 

keputusan pembelian smartphone Samsung, di Kota Madiun yang memiliki potensi 

pasar yang tinggi serta karakteristik konsumen yang relevan. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu sebanyak 100 responden yang merupakan 

konsumen smartphone Samsung di Kota Madiun. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan secara online  

menggunakan google form dan disebarkan melalui Direct Massage (DM) dan 

whatsapp (WA). Teknik analisis data menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas, 

uji asumsi klasik, uji regresi linier berganda, uji koefisien determinasi (R2), dan uji 

t. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Variabel harga berpengaruh secara 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian; (2) Variabel citra merek 

berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci : Harga, Citra merek, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the price and brand image influence purchasing 

decisions for Samsung smartphones, especially in Madiun City, which has high 

market potential and relevant consumer characteristics. The sample used in this 

study was 100 respondents who were Samsung smartphone consumers in Madiun 

City. The sampling technique used purposive sampling. Data collection was carried 

out online using Google Form and distributed through Direct Message (DM) and 

WhatsApp (WA). Data analysis techniques used validity and reliability tests, 

classical assumption tests, multiple linear regression tests, hypothesis tests, 

coefficient of determination (R2) tests, and t-tests. The results of this study indicate 

that (1) Price variables have a significant and positive effect on purchasing 

decisions; (2) brand image variables have a significant and positive effect on 

purchasing decisions.  

Keywords: Price, Brand Image, Purchase Decision 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


