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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi yang pesat telah mendorong era digital, di mana radio dituntut 

untuk beradaptasi dengan dunia new media. Radio dalam new media memanfaatkan 

internet untuk memperluas jangkauan dan memperkuat interaksi dengan pendengarnya. 

Radio Sonora Surabaya juga memanfaatkan media sosial sebagai alat komunikasi yang 

efektif, terutama melalui platform Instagram. Laporan ini membahas peran konten 

kreator dalam pengelolaan media sosial Instagram Sonora Surabaya. Media sosial 

memberikan ruang bagi radio untuk mengeksplorasi berbagai jenis konten kreatif. 

Tugas utama konten kreator meliputi perencanaan konten, pengambilan gambar dan 

video, serta publikasi konten di Instagram. Konten yang diproduksi menitikberatkan 

pada nilai informasi, dengan tujuan untuk meningkatkan visibilitas serta keterlibatan 

audiens secara konsisten. Konten yang dihasilkan oleh Konten kreator Sonora 

Surabaya bertujuan untuk mempromosikan sebuah produk, memenuhi kebutuhan 

pekerjaan, atau hanya untuk mempertahankan popularitas diri. Konten yang diproduksi 

melalui tiga tahap yaitu pra-produksi,produksi dan pasca produksi. Secara singkatnya, 

pra produksi mencari sumber data yang relevan dari portal-portal berita yang valid, 

proses produksi dimulai dengan menyatukan gambar, elemen dan judul yang akurat 

sesuai dengan yang terjadi, serta mengambil highlight dari berita yang nantinya akan 

menjadi caption di konten berita harian Sonora Surabaya, konten kreator juga membuat 

hastag yang sesuai dengan isi dari konten berita tersebut. Setelah semuanya disetujui 

oleh pengawas lapangan, barulah konten berita harian tersebut memasuki tahap pasca 

produksi, pada tahap ini konten kreator Sonora Surabaya hanya bertugas untuk 

mengupload konten berita harian yang sudah jadi dan disetujui saja, untuk evaluasi 

terkait konten dan hal lainnya yang bersangkutan dengan instagram Sonora Surabaya 

sendiri akan di handle oleh pengawas lapangan dan pekerja Sonora Surabaya yang lain. 
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ABSTRACT 

 

Rapid technological developments have driven the digital era, where radio is required 

to adapt to the world of new media. Radio in new media utilizes the internet to expand 

its reach and strengthen interaction with its listeners. Radio Sonora Surabaya also 

utilizes social media as an effective communication tool, especially through the 

Instagram platform. This report discusses the role of content creators in managing 

Sonora Surabaya's Instagram social media. Social media provides space for radio to 

explore various types of creative content. The main tasks of content creators include 

content planning, taking pictures and videos, and publishing content on Instagram. The 

content produced emphasizes the value of information, with the aim of increasing 

visibility and audience engagement consistently. The content produced by Sonora 

Surabaya's content creators aims to promote a product, meet work needs, or simply to 

maintain personal popularity. The content produced goes through three stages, namely 

pre-production, production and post-production. In short, pre-production searches for 

relevant data sources from valid news portals, the production process begins by 

combining accurate images, elements and titles according to what is happening, and 

taking highlights from the news that will later become captions in the daily news 

content of Sonora Surabaya, content creators also create hashtags that match the 

content of the news content. After everything is approved by the field supervisor, the 

daily news content enters the post-production stage, at this stage the Sonora Surabaya 

content creator is only tasked with uploading the finished and approved daily news 

content, for evaluations related to content and other matters related to Sonora 

Surabaya's Instagram itself will be handled by the field supervisor and other Sonora 

Surabaya workers. 
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