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ABSTRAK 

Laporan kerja praktik ini secara spesifik membahas peran editor video dalam 

meningkatkan promosi di English 1 Surabaya. Kegiatan kerja praktik ini 

dilaksanakan di divisi Content Creator English 1 Surabaya, sebuah divisi yang 

bertanggung jawab untuk memproduksi konten organik dan iklan. Tujuan dari kerja 

praktik ini adalah untuk memahami proses perencanaan, produksi, dan pasca-

produksi video. Metode yang diterapkan dalam pelaksanaan kerja praktik 

mencakup observasi langsung dan penerapan teori editing video. Hasil dari kegiatan 

kerja praktik ini menunjukkan bahwa konsistensi brand identity berperan penting 

dalam membangun rebranding. 

Kata Kunci: Editor Video, Brand Identity, Rebranding, English 1 Surabaya 
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ABSTRACT 

This internship report discusses the role of a video editor in enhancing promotional 

activities at English 1 Surabaya. The internship was carried out in the Content 

Creator division, which focuses on producing both organic and advertising content. 

The objective of this internship is to understand the processes of video’s pre-

production, production, and post-production. The methods applied include direct 

observation and the implementation of video editing theories. The results show that 

consistency in brand identity plays an important role in strengthening the appeal of 

digital promotion. 

Kata Kunci: Video Editor, Brand Identity, Promotion, English 1 Surabaya 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


