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ABSTRACT 

 

This study analyzes the Marketing Communication strategy of Peau Jeune Beauté, 

a skincare brand that focuses on social media, particularly through content 

production on Instagram and TikTok. The findings indicate that Peau Jeune Beauté 

has successfully built a strong brand identity through the consistent message of 

“Honest Skincare” and the Anthithesis Glowing campaign, which challenges 

unrealistic beauty standards. However, the study also reveals that the Desire and 

Action stages in the marketing strategy can be further strengthened to better engage 

consumers and encourage purchases. The author, who was directly involved in 

producing TikTok content for Awareness and Sales as well as Instagram content 

during the internship, is advised to leverage this experience to create more 

emotional and authentic content. By continuing to emphasize the Anthithesis 

Glowing philosophy, Peau Jeune Beauté can strengthen its position as a trusted 

brand while enhancing consumer loyalty. 

Keywords: Marketing Communication, Content Marketing, Peau Jeune Beauté. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis strategi Marketing Communication Peau Jeune Beauté, 

sebuah merek skincare yang berfokus pada media sosial, dengan merujuk pada 

proses produksi konten di Instagram dan TikTok. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Peau Jeune Beauté berhasil membangun identitas merek yang kuat melalui 

pesan konsisten “Honest Skincare” dan kampanye Anthithesis Glowing, yang 

menolak standar kecantikan yang tidak realistis. Namun, penelitian juga 

menemukan bahwa tahap Desire dan Action dalam strategi pemasaran masih bisa 

diperkuat agar konsumen lebih tertarik dan terdorong melakukan pembelian. 

Penulis yang terlibat langsung dalam produksi konten TikTok untuk Awareness dan 

Sales serta konten Instagram selama kerja praktik, disarankan untuk memanfaatkan 

pengalaman tersebut untuk membuat konten yang lebih emosional dan autentik. 

Dengan tetap menekankan filosofi Anthithesis Glowing, Peau Jeune Beauté dapat 

memperkuat posisi sebagai merek terpercaya sekaligus meningkatkan loyalitas 

konsumen. 

 

Kata Kunci: Marketing Communication, Content Marketing, , Peau Jeune Beauté. 


