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ABSTRAK 

 

Divisi Sosial Media Specialist merupakan bagian Harian Disway yang berperan 

dalam mengelola penyebaran informasi melalui platform digital. Dalam laporan 

kerja praktik ini, dibahas mengenai peran divisi media sosial dalam proses produksi 

konten digital, mulai dari penyusunan brief, pemilihan foto atau visual yang 

relevan, hingga kerja sama dengan tim desain grafis dan videografer untuk 

menghasilkan konten yang menarik dan informatif di akun Instagram 

@harian.disway. Proses kerja tim dimulai dari tahap pra-produksi dengan 

penyusunan brief konten, dilanjutkan dengan proses produksi yang melibatkan 

pencarian foto, kerja sama dengan tim grafis dan videografer untuk memastikan 

hasil konten sesuai dengan identitas media. Pada tahap pascaproduksi, konten yang 

telah selesai dan siap diunggah akun Instagram. Pembahasan ini mengacu pada teori 

media sosial yang menekankan pentingnya interaktivitas dan keterlibatan pengguna 

dalam membangun hubungan antara media dan audiens. Peran Social Media 

Specialist di Harian Disway tidak hanya berfokus pada publikasi konten, tetapi juga 

membangun komunikasi yang sesuai dengan karakteristik konsumsi media digital. 

Kata Kunci: Social Media Specialist, Media Sosial, Teori Konsumsi Media, Instagram, 

Harian Disway


