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ABSTRAK 

Aktivitas public relation merupakan segala bentuk komunikasi yang 
terencana, ke dalam maupun ke luar antara suatu perusahaan dengan semua 
khalayaknya untuk mencapai tujuan-tujuan yang spesifik berlandaskan pada 
perusahaan. Tugas utama public relation adalah membagun citra perusahaan serta 
mempertahankan citra yang sudah terbentuk. Menurut Scott M. Cutlip, Aleen H. 
Center dan Glen M. Broom, public relation bertujuan untuk membujuk masyarakat, 
investor, mitra, karyawan, dan untuk mempertahankan sudut pandang terhadap 
perusahaan. PT Avia Avian Tbk atau lebih dikenal dengan Avian Brands 
merupakan perusahaan cat dan pelapis bangunan terkemuka di Indonesia yang 
didirikan sejak tahun 1978 di Sidoarjo. Perusahaan ini menjalankan strategi public 
relation melalui berbagai bentuk kegiatan antara lain publikasi, penguatan identitas 
media, penyelenggaraan event, pembuatan berita, keterlibatan dalam aktivitas 
sosial, hingga pemberian sponsorship. Seluruh aktivitas tersebut bertujuan 
membangun awareness, memperkuat komunikasi internal maupun eksternal 
perusahaan, serta menciptakan citra positif dimata karyawan, konsumen, investor, 
maupun masyarakat luas. Avian Brands menerapkan strategi public relation 
internal dan eksternal dengan baik sehingga berhasil membangun citra positif dan 
menjaga eksistensinya sebagai perusahaan cat terkemuka di Indonesia dengan 
menampilkan strategi public relation yang positif dan berkelanjuatan.  
 
Kata Kunci: Public relation, Event, Avian Brands 
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ABSTRAC 

Public relations activities are all forms of planned communication, both 
internal and external, between a company and all its audiences to achieve specific 
goals based on the company. The main task of public relations is to build the 
company's image and maintain the image that has been established. According to 
Scott M. Cutlip, Aleen H. Center, and Glen M. Broom, public relations aims to 
persuade the public, investors, partners, and employees, and to maintain their 
perspective on the company. PT Avia Avian Tbk, better known as Avian Brands, is 
a leading paint and building coatings company in Indonesia, founded in 1978 in 
Sidoarjo. The company implements its public relations strategy through various 
activities, including publications, strengthening media identity, organizing events, 
creating news, engaging in social activities, and providing sponsorships. All of 
these activities aim to build awareness, strengthen internal and external 
communication within the company, and create a positive image in the eyes of 
employees, consumers, investors, and the wider community. Avian Brands 
effectively implements internal and external public relations strategies, successfully 
building a positive image and maintaining its position as a leading paint company 
in Indonesia by showcasing positive and sustainable public relations strategies.  

 
 
Keywords: Public relations, Event, Avian Brands 

 

 

 


