BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1 Kesimpulan

Aktivitas Marketing Public Relations yang dilakukan YPK Gloria
bermacam-macam dan menggunakan konsep Three Ways Strategy. Pada Pull
Strategy, Sekolah Kristen Gloria melakukan publikasi media dengan
menggunakan media sosial seperti Instagram dan TikTok, memberikan promo
saat event tertentu, dan kolaborasi dengan pihak lain. Untuk Push Strategy,
Sekolah Kristen Gloria mengadakan sebuah event untuk menarik pelanggan
(Open Day, roadshow, Edu Expo) serta menjalankan endorsement dengan
influencer. Sementara untuk Pass Strategy, tiap jenjang di Sekolah Kristen
Gloria mengadakan aksi bakti sosial.

Sekolah Kristen Gloria juga aktif menggunakan media sosial dalam
memberikan informasi kepada publik. Media sosial seperti Instagram dan
TikTok dimanfaatkan untuk memperkenalkan Sekolah Kristen Gloria melalui
konten-konten menarik. Selain itu, Instagram setiap sekolah Gloria juga aktif
untuk mempublikasikan aktivitas atau kegiatan yang telah dilaksanakan,
prestasi siswa, serta poster atau perayaan hari-hari besar.

IV.2 Saran

Semasa menjalani Kerja Praktik di YPK Gloria, penulis menerima
banyak pengetahuan dan pengalaman yang baru mengenai aktivitas
Marketing Public Relations. Menurut penulis, aktivitas-aktivitas yang

dilaksanakan dalam memperkenalkan Sekolah Kristen Gloria sudah baik.
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Event seperti Open Day, Edu Expo, roadshow ke sekolah-sekolah serta
pembuatan konten-konten menarik yang diunggah di media sosial telah
membantu khalayak lebih mengenal Sekolah Kristen Gloria dan membantu
dalam memersuasi publik untuk menyekolahkan anaknya di Sekolah Kristen
Gloria. Akan tetapi, aktivitas yang telah dilakukan mungkin dapat lebih
dikembangkan lagi dengan melihat evaluasi dari aktivitas tersebut sehingga

mampu meraih hasil yang lebih memuaskan.
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