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ABSTRAK 

Valerie Nathania, NRP 1423022108. Aktivitas Marketing Public Relations Yayasan 

Pendidikan Kristen Gloria 

 

Laporan kerja praktik ini mendeskripsikan aktivitas Marketing Public Relations di 

Yayasan Pendidikan Kristen (YPK) Gloria yang menaungi Sekolah Kristen Gloria. 

Marketing Public Relations merupakan gabungan konsep Public Relations dengan 

pemasaran dengan mengupayakan peningkatan penjualan untuk meraih kepuasan 

pelanggan. Marketing Public Relations YPK Gloria menggunakan konsep Three 

Ways Strategy yang terdiri dari strategi Push, Pull, dan Pass. Pada Pull Strategy, 

Sekolah Kristen Gloria melakukan publikasi media dengan menggunakan media 

sosial seperti Instagram dan TikTok, memberikan promo saat event tertentu, dan 

kolaborasi dengan pihak lain. Untuk Push Strategy, Sekolah Kristen Gloria 

mengadakan sebuah event untuk menarik pelanggan (Open Day, roadshow, Edu 

Expo) serta menjalankan endorsement dengan influencer. Sementara untuk Pass 

Strategy, tiap jenjang di Sekolah Kristen Gloria mengadakan aksi bakti sosial. 

 

Kata Kunci: Divisi PR, Marketing Public Relations, Yayasan Pendidikan Kristen 

Gloria, Sekolah Kristen Gloria 


