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4.1 Kesimpulan 

 Aktivitas graphic design pada PT. Pompa Dex Indoguna adalah membuat media

promosi yang membantu perusahaan dalam melakukan promosi. Pembuatan desain

diawali dari proses pra-produksi dimana dalam proses ini desainer grafis mencari dan

mendapatkan tugas dan mencari referensi. Setelah itu desainer grafis melakukan

produksi design, dimana pada tahap ini desainer akan menyusunlaout agar pesan mudah

terbaca. Langkah terakhir yang desainer grafis lakukan adalah pasca produksi, dimana

desainer grafis membagikan produk kepada perusahaan dan menyebar luaskan produk

dsign. 

BAB 4 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 Dalam membuat desain, tahap perencanaan dan produksi harus memperhatikan tiga

aspek kunci yaitu komposisi, proporsi gambar, dan tata letak teks. Hal ini krusial agar

pesan mudah ditangkap oleh konsumen. Selain desain visual, caption juga menjadi 

 Pekerjaan desainer grafis sangat membantu perusahaan menjalankan kampanye

pemasarannya, baik itu secara offline (cetak) maupun online (digital). Namun, karena

bentuk bisnis Dex Pump yaitu bussiness to government sehingga tidak bisa

sembarangan dalam membuat konten, sehingga pemasaran melalui media sosial Dex

sendiri masih belum terlalu maksimal. 
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 Selama menjalani Kerja Praktik di PT. Pompa Dex Indoguna, penulis memperoleh

banyak pengalaman dan pengetahuan baru yang berharga dalam menjalani aktivitas

desainer grafis, terkhusus untuk memahami dan menyesuaikan dengan target pasar.

Meski lingkungan kerja di Dex Pump sangat baik, namun penulis terkadang masih sulit

untuk memahami standart brand seperti apa yang harus penulis buat dan sesuai dengan

brand image Dex Pump. 

elemen kunci dalam pemasaran digital. Penulisannya perlu dikemas secara padat namun

tetap informatif, menggunakan bahasa yang memikat dan konsisten dengan citra brand. 

 Hal ini dikarenakan kurangnya arahan khusus dan terkesan diharapkan dapat berjalan

dengan sendirinya mengenai divisi desainer grafis. Penulis berharap kedepannya

terdapat staff tetap divisi desainer grafis juga bukan hanya anak magang, agar

promosi dapat berjalan dengan lancar secara digital maupun cetak. Sehingga dapat

juga lebih detail dan fleksibel dalam penyampaian rencana dan strategi untuk

pemasaran, baik dalam konteks desain grafis maupun yang lainnya. Sehingga tidak

hanya dari satu kepala supervisor yang bertanggung jawab atas seluruh divisi

magang. 

4.2 SARAN 
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