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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1 Kesimpulan 

Selama menjalani kerja praktik pada divisi Promotion & Event Suara Surabaya Media, penulis 

mendapatkan pengalaman langsung mengenai bagaimana sebuah event besar, seperti Jazz Traffic 

Festival 2025, saat persiapan, saat pelaksanaan dan evaluasi acara. Melalui berbagai tugas seperti 

membantu koordinasi tenant, Menyusun berita acara, berkomunikasi dengan media partner, 

menangani kunjungan, hingga terjun langsung ke lapangan saat acara berlangsung, penulis banyak 

belajar bahwa dunia kerja menuntut kemampuan beradaptasi dan inisiatif. Meskipun dihadapkan 

pada arahan yang kurang detail. Pengalaman tersebut justru membantu penulis memahami 

ketelitian, dan tanggung jawab dengan tugas yang diberikan.  

IV.2 Saran 

Selama menjalani kerja praktik di Suara Surabaya, penting untuk divisi dalam 

memberikan arahan yang lebih jelas kepada anak magang, terutama terkait tugas seperti 

pembuatan berita acara, komunikasi dengan media partner, maupun saat menangani 

kunjungan. Pendampingan singkat atau penjelasan awal akan sangat membantu agar tidak 

menebak-nebak dan mampu menyesuaikan dengan standar komunikasi perusahaan. Dengan 

komunikasi yang lebih terarah dan pembagian informasi yang lebih jelas, anak magang dapat 

memperoleh pengalaman belajar yang maksimal selama berada di lingkungan kerja 

profesional. 
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