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ABSTRAK 

Radio merupakan media auditif (hanya bisa didengar), tetapi murah, merakyat dan bisa 

dibawa atau didengar dimana-mana. Radio berfungsi sebagai media ekspresi, komunikasi, 

informasi, pendidikan dan hiburan. Radio memiliki kekuatan terbesar sebagai media 

imajinasi, sebab sebagai media yang buta, radio menstimulasi begitu banyak suara, dan 

berupaya memvisualisasikan suara penyiarnya. Pra-produksi Pada tahapan ini meliputi 

perencanaan dan detail petunjuk pelaksanaan produksi konten meliputi konsep, media, ide 

dan data. Produksi Pada tahapan ini adalah merealisasikan ide atau rencana yang telah dibuat 

sebelumnya seperti pembuatan pembuatan konten yang diperlukan untuk diunggah di Media 

sosial. Pasca Produksi Tahap ini adalah proses mempublikasikan karya yang telah dibuat ke 

media yang dituju.Sosial Media _Specialist_ di Radio Sonora Surabaya memiliki peranan 

penting, karena untuk menjangkau publik dan meningkatkan _followers_ dan menambah citra 

perusahaan. Maka dari itu, peneliti dalam melakukan kerja praktik di Radio Sonora sebagai 

sosmed specialist membuat penulis mendapatkan pengetahuan dalam membuat konten 

sehingga dapat meningkatkan awareness dan insight melalui akun Instagram Sonora 

Surabaya. Radio Sonora Surabaya, didirikan 15 Desember 1967 oleh WF Maramis dan 

mahasiswa, menyediakan informasi dan hiburan berkualitas untuk masyarakat. Target 

audiensnya 20-50 tahun. Di Instagram, mereka unggah berita, informasi, dan konten komedi. 

Konten dibuat melalui tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, menggunakan 

alat seperti Canva dan Filmora, lalu dipublikasikan. 

Kata kunci: Radio, Media sosial, Pra produksi, Produksi, Pasca Produksi 
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ABSTRACT 

Radio is an auditory media (can only be heard), but it is cheap, popular and can be carried or 

heard anywhere. Radio functions as a medium of expression, communication, information, 

education and entertainment. Radio has the greatest power as a medium of imagination, 

because as a blind media, radio stimulates so many sounds, and tries to visualize the voice of 

the announcer. 1. Pre-production At this stage includes planning and detailed instructions for 

implementing content production including concepts, media, ideas and data 2. Production At 

this stage is to realize ideas or plans that have been made previously such as creating content 

that is needed to be uploaded on social media. 3. Post-production This stage is the process of 

publishing the work that has been created to the intended media. Social Media _Specialist_ at 

Radio Sonora Surabaya has an important role, because it is to reach the public and increase 

_followers_ and enhance the company's image. Therefore, researchers in doing practical work 

at Radio Sonora as a social media specialist make the author gain knowledge in creating 

content so that it can increase awareness and insight through the Sonora Surabaya Instagram 

account. Radio Sonora Surabaya, founded on December 15, 1967 by WF Maramis and 

students, provides quality information and entertainment for the community. The target 

audience is 20-50 years old. On Instagram, they upload news, information, and comedy 

content. Content is created through pre-production, production, and post-production stages, 

using tools such as Canva and Filmora, then published. 

Keywords: Radio, Social media, Pre-production, Production, Post-production 

 

 

  


