BAB IV
PENUTUP

IV.I Kesimpulan

Setelah menjalani dua bulan sebagai Content Creator di CV Bali Media,
penulis menyimpulkan bahwa perusahaan ini memanfaatkan platform media sosial
Instagram untuk kegiatan pemasaran layanan jasanya. Dalam menjalankan
tugasnya, Content Creator CV Bali Media menggunakan fitur Instagram feed photo
dan Instagram story untuk menyajikan iklan, publisitas, dan promosi layanan.
Fokus utama CV Bali Media adalah memanfaatkan Instagram sebagai sarana untuk
memperkenalkan merek dan jasa yang klien mereka tawarkan. Peran penting dari
kegiatan periklanan terlihat dalam cara iklan dibuat dengan daya tarik dan diunggah
secara konsisten melalui Instagram. Untuk meningkatkan keberadaan mereka,
dilakukan pembaruan pada akun Instagram klien CV Bali Media, termasuk
perubahan tema, warna, dan konsep konten yang diproduksi. Kerja praktik ini juga
berhasil mengikuti langkah-langkah yang terdapat dalam teori pemasaran yang
relevan.
IV.2 Saran

Berdasarkan pengalaman kerja praktik selama dua bulan, penulis
berpendapat bahwa CV Bali Media terlalu memusatkan upaya Content Creating
pada pemasaran melalui Instagram. Menurut penulis, pendekatan langsung dalam
kegiatan penjualan dan pemasaran kurang diberikan perhatian untuk menarik minat

calon pelanggan. Oleh karena itu, penulis memberikan saran:
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Melakukan diversifikasi platform media sosial dengan menambahkan penggunaan

platform lain, seperti TikTok, untuk mencapai audiens yang lebih luas.
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