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ABSTRAK 

 

 

Dalam era kemajuan teknologi dan perkembangan masyarakat yang pesat, setiap 

perusahaan dihadapkan pada kebutuhan untuk terus berinovasi guna tetap bersaing 

dengan pesaingnya. Dengan kemunculan media sosial yang merambah ke berbagai 

negara, bukan hanya di Indonesia, media sosial telah menjadi komponen krusial 

dalam menjalankan komunikasi bisnis. Dibandingkan dengan media tradisional, 

media sosial dianggap lebih efektif dalam mencapai tujuan komunikasi. Praktik ini 

terlihat jelas dalam pemasaran layanan Digital Marketing, seperti yang dilakukan 

oleh CV Bali Media melalui platform Instagram untuk mempromosikan Balimedia 

Visual. Peningkatan penggunaan media sosial sebagai alat pemasaran mendorong 

banyak pelaku bisnis untuk memanfaatkan Content Creator dalam menciptakan 

konten yang kreatif dan menarik. Dalam pembuatan konten periklanan, penulis 

mengikuti tiga tahap, yakni praproduksi, produksi, dan pasca produksi. Laporan 

kerja praktik ini akan membahas hasil temuan terkait aktivitas yang dilakukan oleh 

Content Creator dalam menghasilkan konten kreatif yang ditargetkan kepada 

audiens yang luas. 

 

Kata kunci: content creator, media sosial, advertising 

 


