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BAB IV 

PENUTUPAN 

IV.1 Kesimpulan

Kegiatan kerja praktik yang telah dilakukan oleh penulis selama 

kurang lebih enam puluh lima hari di Becoffeeshop dapat ditarik kesimpulan 

bahwa proses produksi pembuatan konten akun Instagram Becoffeeshop 

terdapat tiga tahapan yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Tiap – 

tiap tahapan tersebut memiliki tahapan lagi. 

Pembuatan konten dimulai dengan pre-production yaitu mencari 

ide suatu konten yang akan dibuat dari berbagai macam sumber salah satunya akun 

media sosial yang sejenis. Beberapa ideitu didapatkan dari Reels Instagram dan 

Tiktok terkait konten. Setelah melalui proses penerimaan ide konten langkah 

selanjutnya adalah memproduksi konten tersebut dengan cara mendesain melalui 

aplikasi photoshoop dan Lightroom. 

Setelah menemukan konten dan materi sudah tersedia nantinya akan 

diproduksi melalui proses desain menggunakan aplikasi Lightroom dan 

photoshop dengan background warna yang sudah ditentukan oleh 

perusahaan. Proses ini memerlukan waktu kurang lebih 1 sampai 2 hari 

sebelum diunggah pada akun media sosial Instagram @becoffeeshop. 

Pemimpin perusahaan perlu memeriksa kembali hasil desain sebelum 

diunggah pada akun instagaram. 
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Akun yang sudah dapat diunggah akan mendapatkan penilaian dari 

pimpinan perusahaan yang berasal dari engagement yaitu berupa like dan 

comment yang akan didapatkan dan dibandingkan dengan jumlah 

engagement dari konten sebelumnya. 

Apabila hasil yang didapatkan sepadan dengan konten yang lain maka konten 

seperti itu akan terus diproduksi. 

IV.2 Saran

Saran untuk Becoffeeshop selama penulis melakukan kerja praktik 

yaitu sebagai berikut : 

1. Proses pembuatan konten akun Instagram Becoffeeshop telah

terlaksana dengan baik, namun beberapa template yang diberikan terlihat

sangat monoton, jadi harus dibuat lebih menarik lagi supaya tidak terlihat

monoton.

2. Feeds akun Instagram Becoffeeshop dapat dibuat lebih interaktif, seperti

mengadakan giveaway dan juga mengadakan event yang dapat menambah

insight akun Instagram Becoffeeshop.
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