
 

91 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1 KESIMPULAN 

 

 Kesimpulan dari penelitian tersebut memperoleh hasil dari korelasi yang 

terdapat antara dau variabel yaitu variabel terpaan dan variabel sikap menujukkan hasil 

yang cukup kuat, akan tetapi terdapat hasil hubungan yang negative yang terdapat pada 

terpaan tayangan youtube channel Nadia Omara terhadap sikap. Hasil dari hipotesis 

juga menunjukkan H0 ditolak dan H1 diterima, sehingga terdapat adanya pengaruh 

antara terpaan tayangan dan dengan sikap.  

 Pada umumnya, mayoritas dari responden masuk dalam golongan heavy 

viewers pada terpaan tayangan youtube channel Nadia Omara dengan menunjukkan 

hasil akhir pada sikap yang tergolong positif rendah, khususnya terdapat pada indicator 

konatif.  

 

IV.2 SARAN 

 

IV.2.1 SARAN AKADEMIS  

 Saran dalam penelitian ini yaitu agar dapat memperluas adanya pengaruh 

terpaan pada subjek penelitian yang berbeda, meskipun dengan objek yang sama. 

Peneliti berharap dengan teori kultivasi ini agar dapat memperdalam serta dapat 

menggunakkan pendekatan yang serupa agar lebih focus pada peran social. Dan 

harapan peneliti, adanya lebih banyak penelitian yang serupa merupakan sebagai 

bagian dari segala perkembangan trend dalam kalangan masyarakat.  
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IV.2.2 SARAN PRAKTIS  

 Peneliti mengajukan saran yang ditujukan kepada instansi untuk melakukan 

riset serta pengembangan produk khususnya terhadap tayangan yang terdapat pada 

youtube. Banyaknya berbagai video Nadia Omara dapat mempengaruhi sikap mereka 

terhadap pandangan mereka. Harapan peneliti dalam hal ini, dapat menjadi acuan bagi 

youtube channel Nadia Omara mengenai tren dalam media social.  
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