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ABSTRAK

Terpaan konten dan sikap followers memiliki suatu hubungan yang dikaji
dengan teori Kultivasi media sosial milik Gerbner. Ketika suatu individu diterpa konten
dengan frekuensi, durasi, dan atensi yang tinggi maka efek yang dirasakan akan
semakin tinggi, dalam hal ini yakni pembentukan sikap. Penelitian ini berangkat dari
sebuah fenomena Apakah konten kuliner koko buncit akan memiliki pengaruh menjadi
daya tarik dan membantu bagi masyarakat Surabaya untuk memudahkan dalam
mencari informasi tempat kuliner dan promo yang menarik dalam sikap pada tahun
2024. Penelitian ini berfokus pada pengaruh terpaan konten Instagram @kokobuncit
terhadap sikap masyarakat Surabaya (followers) mengenai Kuliner dan dikaji
menggunakan metode survei kuantitatif dengan instrumen berupa kuesioner. Hasil
penelitian menunjukkan adanya hubungan yang lemah tapi pasti antara terpaan konten
dan sikap followers, pengaruh yang signifikan dimana kurangnya terpaan konten
Instagram @kokobuncit mengakibatkan sikap followers tidak sepenuhnya positif
terutama pada komponen konatif (tindakan), serta strategi sosialisasi yang tidak sesuai
dengan kebutuhan khalayaknya, baik dalam geografis maupun isi kontennya.
Meskipun followers mengetahui atau menyukai konten, tidak menjamin mereka akan
membagikan konten atau bahkan memposting ulang dan komen pada konten Koko
Buncit. Padahal, ketika followers membagikan konten, maka sosialisasi tidak berhenti
disitu saja dan dapat menyebar lebih luas.

Kata Kunci: Pengaruh, Terpaan Konten, Sikap Followers, Kampus Mengajar, Teori
Kultivasi
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ABSTRACT

Content exposure and followers' attitudes have a relationship that is studied with
Gerbner's social media Cultivation theory. When an individual is exposed to content
with high frequency, duration and attention, the effect felt will be higher, in this case
namely the formation of attitudes. This research departs from a phenomenon, whether
Koko Buncit's culinary content will have the influence of being attractive and helpful
for the people of Surabaya to make it easier to find information on culinary places and
attractive promos in attitudes in 2024. This research focuses on the influence of
exposure to @kokobuncit's Instagram content on The attitudes of the people of
Surabaya (followers) regarding culinary arts were studied using a quantitative survey
method with an instrument in the form of a questionnaire. The research results show
that there is a weak but definite relationship between content exposure and followers'
attitudes, a significant influence where the lack of exposure to @kokobuncit Instagram
content results in followers' attitudes not being completely positive, especially in the
conative component (action), as well as socialization strategies that are not in
accordance with the needs of the audience, both in geography and content. Even though
followers know or like the content, it does not guarantee that they will share the content
or even repost and comment on Koko Buncit's content. In fact, when followers share
content, socialization doesn't stop there and can spread more widely.

Keywords: Influence, Content Exposure, Follower Attitudes, Teaching Campus,
Cultivation Theory
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