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ABSTRAK 

Aktivitas konten kreator kini menjadi bagian penting dalam strategi pemasaran digital, 

terutama melalui platform media sosial seperti Instagram. Kerja praktik ini bertujuan untuk 

memahami dan mengimplementasikan peran konten kreator dalam memproduksi konten yang 

informatif, persuasif, dan relevan di akun Instagram @indojaya.packaging. Melalui program 

ini, dilakukan pengelolaan konten mulai dari riset, pembuatan konsep, produksi, hingga 

publikasi dan analisis kinerja konten. Hasil kerja praktik menunjukkan bahwa strategi konten 

kreator berkontribusi signifikan dalam membangun citra merek dan meningkatkan interaksi 

dengan audiens. Selain itu, proses kreatif melibatkan penguasaan teknis pengoperasian alat 

digital serta pemahaman mendalam tentang tren pemasaran terkini. Dengan pendekatan 

terstruktur, kerja praktik ini memberikan pengalaman praktis dalam menyelaraskan kreativitas 

dengan kebutuhan bisnis di era digital. 

Kata Kunci: konten kreator, Instagram, pemasaran digital, media sosial, kerja praktik. 
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ABSTRACT 

 

Content creator activities have become a crucial part of digital marketing strategies, particularly 

through social media platforms like Instagram. This internship aims to understand and 

implement the role of content creators in producing informative, persuasive, and relevant 

content for the Instagram account @indojaya.packaging. The program involved content 

management, including research, concept creation, production, publication, and performance 

analysis. The results of this internship demonstrate that content creator strategies significantly 

contribute to brand building and increasing audience engagement. Additionally, the creative 

process requires mastery of digital tools and an in-depth understanding of current marketing 

trends. With a structured approach, this internship provides practical experience in aligning 

creativity with business needs in the digital era. 

Keywords: content creator, Instagram, digital marketing, social media, internship. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


