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BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada penjelasan

diatas, maka peneliti menyimpulkan sebagai berikut:

H1 : Fashion consicousness berpengaruh positif dan signifikan
tethadap Clothing Interest pada produk vandka diterima

H2 : Fashion consicousness berpengaruh positif dan signifikan
tethadap A#titude pada produk Vandka diterima

H3 : Clothing Interest berpengaruh positif dan signifikan
tethadap Purchase Intention pada produk Vandka diterima

H4 : Attitnde berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Purchase Intention pada produk Vandka diterima

H5 : Fashion consicousness berpengaruh positif dan signifikan
tethadap Purchase Intention melalui Clothing Interest pada

produk Vandka diterima

HG6 : TFashion Consiousness berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Purchase Intention melalui Attitude pada
produk Vandka diterima.

Saran

Saran Akademis

Peneliti memberikan saran agar penelitian selanjutnya dapat
mengembangkan variabel penelitian dengan menambah atau
memodifikasi variabel fashion consiconsness dengan menambah
variabel lain untuk memberikan wawasan lebih luas terkait
faktor yang mempengaruhi Purchase Intention. Penelitian ini
menjawab dari gap penelitian terdahulu yang dilakukan oleh
Cabeza-Ramirez dkk., (2022) dan Lang & Wei, (2019), hasil
penelitian yang dilakukan oleh Cabeza-Ramirez dkk., (2022)
menyatakan bahwa tidak ditemukan hubungan secara langsung
antara fashion consicousness terhadap purchase intention. Hasil
penelitian yang dilakukan oleh Lang & Wei, (2019) menyatakan
bahwa tidak ditemukan hubungan antara fashion consicousness
tethadap A#itude. Pada Penelitian ini terdapat hubungan
signifkan antara fashion consiconsness tethadap Attitude dan
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terdapat hubungan secara signifikan antara fashion consicousness

tethadap Purchase Intention melalui Attitude. Nampak dalam

penelitian ini variabel A#tude memiliki peran sebagai mediasi.

Saran Praktis

Hasil penelitian ini dapat digunakan Perusahaan Vandka agar

dapat:

1.

Vandka dapat memberikan informasi kepada calon
konsumen mengenai keunggulan 1 produk hoodie bisa
memberikan 3 model atau biasa disebut hoodie
detachable.

Vandka dapat meningkatkan Clothing Interest sehingga
dapat menarik perhatian konsumen seperti kolaborasi
dengan influencer yang bisa memberikan gaya yang modis
dengan menggunakan hoodie Vandka.

Vandka dapat meningkatkan persepsi kepada calon
konsumen terhadap gaya berpakaian, dan nilai produk
yang bagus sehingga mendorong sikap positif terhadap
produk Vandka, dengan cara memberikan edukasi dengan
1 produk calon konsumen bisa mendapatkan fleksibilitas
gaya tanpa harus membeli pakaian tambahan, dengan
memberikan kemasan premium yang dapat digunakan
kembali seperti tas multifungsi dan pada akhirnya

mendorong niat beli pada produk.

Keterbatasan Penelitian

Terdapat beberapa keterbatasan penelitian yang telah dilakukan

diantaranya:

1. Penelitian ini mengacu pada produk Vandka khususnya
Hoodie.

2. Keterbatasan informasi mengenai responden karena pada
penelitian ini hanya menggunakan responden yang
berdomisili di Surabaya dan sekitarnya.

3. Jumlah pembagian daerah pada sampel tidak rata.
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