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ABSTRAK

Agnes Theresia Liminanto NRP. 1423021003. WORSHIP OF LOVE TURNS
FANBOY INTO FANWAR: STUDI FENOMENOLOGI PADA PENGGEMAR
BOYGROUP TREASURE DI MEDIA SOSIAL

K-pop sering dianggap sebagai budaya yang lebih digemari oleh
perempuan, fanboy sering menghadapi stigma bahwa ketertarikan mereka kepada
idola laki-laki tidak sesuai dengan norma maskulinitas. Namun, penelitian ini
berfokus pada fanboy dalam fandom Teume untuk memahami pengalaman dan
pemaknaan perilaku mereka, termasuk keterlibatan dalam fanwar. Penelitian ini
bertujuan mengungkap bagaimana para fanboy memaknai perilaku pengidolaan dan
konflik fanwar yang mereka alami di media sosial. Teori yang digunakan adalah
Celebrity Worship dan Fandom, dimana peneliti ingin mengungkapkan makna
dibalik perilaku fanwar yang dilakukan fanboy terhadap idolanya. Seluruh data
informasi dalam penelitian ini akan dianalisis menggunakan menggunakan metode
penelitian fenomenologi, pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif
melalui wawancara mendalam dengan ketiga subjek. Temuan penelitian
menunjukkan bahwa fanboy Teume memaknai fanwar sebagai bentuk ekspresi diri
dan penghargaan terhadap karya idola, yang sering kali melibatkan pembentukan
identitas sosial dan solidaritas dengan sesama penggemar. Media sosial memainkan
peran penting sebagai ruang bagi fanboy untuk mengekspresikan kecintaan mereka
dan membangun interaksi sosial. Keterlibatan dalam fanwar dipahami sebagai cara
melindungi idola mereka sekaligus menunjukkan loyalitas yang tinggi. Perilaku
konsumtif yang ditunjukkan melalui pembelian barang terkait idola mereka, tidak
hanya mencerminkan kebutuhan akan aktualisasi diri, tetapi juga dianggap sebagai
bentuk investasi masa depan.

Kata kunci: Fandom Teume, Celebrity Worship, Fanwar
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ABSTRACT

Agnes Theresia Liminanto NRP. 1423021003. WORSHIP OF LOVE TURNS
FANBOY INTO FANWAR: A PHENOMENOLOGICAL STUDY OF BOYGROUP
TREASURE FANS ON SOCIAL MEDIA

K-pop is often perceived as a culture predominantly favored by women, with
fanboys frequently facing the stigma that their admiration for male idols does not
align with traditional norms of masculinity. However, this study focuses on fanboys
within the Teume fandom to understand their experiences and the meaning behind
their behaviors, including their involvement in fanwars. The research aims to reveal
how fanboys interpret their idolizing behaviors and the conflicts experienced
through fanwars on social media. The theories used in this study are Celebrity
Worship and Fandom, seeking to uncover the deeper meaning behind the fanboys'
fanwar behaviors toward their idols. All data in this research were analyzed using
the phenomenological research method, a qualitative approach with a descriptive
research design, through in-depth interviews with three subjects. The findings show
that Teume fanboys perceive fanwars as a form of self-expression and appreciation
for their idols' work, often involving the formation of social identity and solidarity
among fans. Social media plays a crucial role as a platform for fanboys to express
their admiration and build social interactions. Participation in fanwars is
understood as a way to protect their idols while also demonstrating high levels of
loyalty. The consumptive behaviors exhibited through the purchase of idol-related
items not only reflect a need for self-actualization but are also considered a form of
future investment.

Keywords: Teume Fandom, Celebrity Worship, Fanwar
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