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ABSTRAK 

 

Ariel Primayuda Wicaksono NRP 1423021106.  PENERIMAAN MILENIAL 
DAN GEN Z MENGENAI KETERLIBATAN ANAK-ANAK DALAM 
KONTEN CROWDFUNDING PADA LIVE TIKTOK @rahmatjayagheya 

Terdapat fenomena Crowdfunding jenis ini memanfaatkan popularitas dan 

interaksi real-time dengan penonton, yang memberikan sumbangan berupa gift 

TikTok yang menjadi donasi. Dalam fenomena terdapat hal yang berkaitan antaran 

Crowdfunding dan keterlibatan anak dalam konten live stream. Dalam penelitian 

ini terdapat teori sebagai penunjang penelitian anatara lain Crowdfunding di media 

sosial dalam Indonesia, media sosial khalayak , live Tiktok sebagai bagian interaktif 

dalam media sosial, reception analysis dalam model Encoding-Decoding Stuart 

Hall. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian kualitatif, terdapat dua 

tahap utama yaitu pengumpulan data dan wawancara sebagai metode penelitian. 

Terdapat hasil temuan dari wawancara informan berdasarkan field of experience 

dan field of reference dari informan berikan yang menghasilkan dominan, 

negosiasi, dan oposisi. Kemudian terdapat hasil dengan pembahasan penggalangan 

dana jalur media sosial  terdapat dua informan yang dominan, menganggap 

penggalangan jalur media sosial adalah sarana yang bisa menjangkau lebih luas dan 

lebih cepat, sementara dua informan lainnya berada pada posisi negosiasi, karena 

bisa tidak transparansi dan masih ragu. Selanjutnya terdapat keterlibatan anak 

dalam konten penggalangan dana, dua informan menganggap hal itu memanfaatkan 

keadaan anak-anak untuk mencari perhatian, melaikan dua informan menganggap 

hal yang seharusnya karena mereka memanfaatkan keadaan mereka untuk mencari 

donasi. Selanjutnya eksploitasi terhadap hak anak-anak yang berujung terabaikan, 

dua informan berpendapat kehadiran anak-anak justru bisa membangun koneksi 

emosional yang membuat orang lebih peduli bukan ke daya jual anak, dua informan 

lainnya menolak karena bisa membuat hak anak menjadi hilang. Pandangan ini 

bergantung pada setiap individu. 

Kata kunci : Penggalangan Dana,Eksploitasi, Media Sosial, Penerimaan Khalayak   
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ABSTRACT 

 

Ariel Primayuda Wicaksono, NRP 1423021106. 
MILLENNIAL AND GEN Z PERCEPTIONS REGARDING THE 

INVOLVEMENT OF CHILDREN IN CROWDFUNDING CONTENT ON 

TIKTOK LIVE @rahmatjayagheya 

This study examines the phenomenon of crowdfunding that leverages the popularity 

and real-time interaction with viewers, where donations are made through TikTok 

gifts. It specifically focuses on the relationship between crowdfunding and the 

involvement of children in live-streamed content. The study uses supporting 

theories such as crowdfunding in Indonesian social media, audience theory, TikTok 

Live as an interactive social media platform, and Stuart Hall's Encoding-Decoding 

reception analysis model. The research employs qualitative data analysis with two 

main stages: data collection and interviews as the primary methods. Findings from 

informants are analyzed based on their field of experience and reference, resulting 

in dominant, negotiated, and oppositional positions. Regarding crowdfunding on 

social media, two informants held dominant views, seeing it as an efficient and 

broad-reaching fundraising tool, while two others took a negotiated stance, citing 

concerns over transparency and trust. Concerning children's involvement in 

fundraising content, two informants considered it a way of exploiting children for 

attention, while the other two saw it as a justified way to leverage their 

circumstances for donations. On the issue of children's rights potentially being 

compromised, two informants believed that children's presence builds emotional 

connections and raises awareness, rather than exploiting them, while the other two 

expressed concerns about children losing their rights. These perspectives depend on 

individual viewpoints. 

Keywords: Crowdfunding, Exploitation, Social Media, Audience Reception 

 

 

 

 

 

 

 

 

  




