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ABSTRAK 

 

 

Dalam aktivitas Marketing Communication di perusahaan PT Zona Karya 

Nusantara, laporan ini berisikan tentang bagaimana perusahaan melakukan kegiatan 

promosi atau pemasaran. Yang dimana kegiatan ini menerapkan 6 aktivitas 

marketing communication menurut Kotller & Keller, yaitu Aktivitas Periklanan, 

Aktivitas Promosi, Aktivitas Event, Aktivitas Publikasi, Aktivitas Direct Marketing 

serta Aktivitas Personal Selling. Keseluruhan aktivitas ini merupakan bagian 

penting dalam melakukan promosi di PT Zona Karya Nusantara dengan 

mengandalkan kerjasama bersama perusahaan lain hingga membuat suatu event. 

Aktivitas yang dilakukan ini memerlukan kerjasama yang maksimal sebagai suatu 

tim, tidak hanya mempromosikan tetapi memperhatikan strategi mana yang bisa 

dilakukan untuk meningkatkan citra perusahaan sesuai dengan target pasar. 

 

Kata Kunci : PT Zona Karya Nusantara, Aktivitas Marketing 

Communication, Pemasaran, Event, Citra Perusahaan. 




