BAB IV
PENUTUP
IV.1. Kesimpulan

Setelah melalui masa kerja praktik selama 3 bulan 6 hari di PT Zona Karya
Nusantara dalam divisi Marketing Communication dan berdasarkan seluruh
kegiatan yang telah dilalui, penulis mempelajari seperti pemberian harga atau
diskon pada suatu produk. Hingga bagaimana cara melihat barang slow moving
yang cocok sekali untuk dimasukkan dalam suatu promo mingguan agar barang bisa
tetap terjual.

Secara keseluruhan penulis dapat mengambil kesimpulan bahwa aktivitas
dari Marketing Communication pada PT Zona Karya Nusantara telah menjalani ke
enam teori dari aktivitas itu sendiri. Yang dimana penulis ikut serta dalam aktivitas
seperti membuat ide giveaway, konten video untuk produk, event olahraga,
bagaimana cara melakukan pemasaran/iklan secara online, serta mengikuti acara
undangan untuk launching suatu produk lokal.

Aktivitas yang ada pada perusahaan PT Zona Karya Nusantara ini sudah
berjalan dengan sangat baik terutama dalam hal pemasaran, yang dimana divisi
marketing communication ini tidak hanya mengacu pada satu tujuan. Melainkan
membantu divisi lain untuk dapat terlibat serta meningkatkan penjualan baik secara

offline maupun online.
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IV.2. Saran
Penulis memiliki beberapa saran bagi perusahaan PT Zona Karya
Nusantara, yaitu:

1. Kegiatan yang dilakukan Marketing Communication pada PT Zona Karya
Nusantara ini sudah sangat baik, akan tetapi perusahaan bisa memberikan
tambahan terkait sumber daya manusia yang ada. Karena untuk jobdesk
yang tersedia sangat melebihi kapasitas tim sehingga memerlukan bantuan

dari divisi lain.
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