BAB V

KESIMPULAN

V.1 Kesimpulan

Pembingkaian berita mengenai kenaikan harga beras pasca pemilu
menunjukkan perbedaan sudut pandang antara Kompas.com dan Tempo.co.
Kompas.com cenderung mengedepankan pemberitaan yang lebih berpihak kepada
pemerintah dan respon pemerintah dengan mengandalkan data serta narasumber
terpercaya, sehingga informasi yang disampaikan fokus pada analisis fakta tanpa
menyudutkan pihak tertentu. Contohnya seperti pada pemberitan yang diberitakan
oleh media Kompas terkait penyebab kenaikan harga beras, dimana narasi yang
dibangun dalam pemberitaan tersebut selalu mendukung Kkinerja pemerintah dan
upaya pemerintah dalam menangani kasus ini, pendekatan ini mencerminkan
upaya Kompas.com untuk menjaga profesionalisme jurnalistik dan memberikan

informasi yang dapat diterima oleh khalayak luas.

Di sisi lain, Tempo.co membingkai peristiwa ini sebagai kebijakan
pemerintah atau respons Presiden Jokowi tentang segala peristiwa yang terjadi.
Narasi yang dibangun oleh Tempo.co terkesan menggiring opini pembaca menuju
interpretasi politik, di mana kenaikan harga beras dikaitkan dengan dinamika
kekuasaan pasca pemilu. Pola pemberitaan ini mencerminkan keberanian
Tempo.co dalam menyampaikan Kkritik, tetapi sekaligus menimbulkan kesan

politisasi isu.
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Secara keseluruhan, kedua media menunjukkan pendekatan yang berbeda
dalam membingkai isu kenaikan harga beras pasca pemilu, di mana Kompas.com
lebih menonjolkan upaya pemerintah dan respon pemerintah dalam menangani
kasus ini, sementara Tempo.co lebih mengarah pada dimensi politik. Hal ini
menegaskan bahwa sudut pandang media dalam pemberitaan sangat memengaruhi

persepsi publik terhadap suatu isu.

Kompas.com memprioritaskan pendekatan faktual yang relevan bagi
pembaca umum dan menjaga reputasi sebagai media arus utama yang netral.
Sementara itu, Tempo.co berani mengambil risiko dengan menghadirkan gaya
peliputan yang lebih interpretatif dan analitis untuk mengedepankan Kritik
terhadap kekuasaan, meskipun berpotensi dianggap memihak pada oposisi atau

mempertegas narasi politik tertentu.

V.2 Saran

V.2.1 Akademis

Saran akademis yang berkaitan dengan setiap berita memiliki ciri khas
framingnya sendiri, selain yang diungkapkan oleh Robert Entman. Saat ini, media
online memiliki berbagai jenis dan setiap redaksinya berbeda sesuai dengan
kepentingan masing-masing. Oleh karena itu, penelitian ini ke depannya dapat
dilanjutkan dan diperluas ke beberapa aspek lainnya serta melalui kajian yang
lebih komprehensif dari berbagai sudut pandang media online, tidak hanya pada
Tempo.com dan Kompas.com, dengan menggunakan berbagai metode framing

yang berbeda.
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V.2.2. Praktis

Saran praktis terkait dengan tiap pemberitaan kenaikan harga beras pasca
pemilu Kompas.com dan Tempo.co memiliki ciri khas masing-masing. Setiap
media memiliki gaya pemberitaan yang khas meskipun membahas topik yang
sama, tergantung pada fokus dan kebijakan redaksinya. Tempo.co, misalnya,
cenderung menyoroti isu politik dengan analisis yang kritis dan tajam, sering
menggali lebih dalam dinamika kekuasaan. Sementara itu, Kompas.com lebih
menonjol dalam menyajikan laporan faktual yang netral dan aktual, memberikan
informasi langsung kepada pembacanya. Perbedaan pendekatan ini menciptakan

karakteristik unik bagi masing-masing media di mata publik.
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