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ABSTRAK

Sean Kenneth. 1423021028. Aktvitas Marketing Communication Team Dalam
Produksi Konten Di PT. Rembaka(LT MEN).

Laporan kerja praktik ini membahas aktivitas tim Marketing Communication dalam
memproduksi konten di PT. Rembaka (LT MEN), Surabaya. Selama empat bulan,
penulis terlibat dalam kegiatan pemasaran digital, termasuk manajemen media sosial,
kolaborasi dengan Key Opinion Leaders (KOL), dan partisipasi dalam event tahunan
Beyond Beauty.

Kerja praktik menunjukkan pentingnya social media marketing dalam membangun
citra merek dan menjangkau audiens secara luas melalui platform seperti Instagram
dan TikTok. Kolaborasi dengan KOL terbukti efektif meningkatkan visibilitas brand,
sementara strategi content marketing membantu mempertahankan loyalitas konsumen.

Hasil kerja praktik ini memberikan wawasan tentang penerapan komunikasi pemasaran
dalam konteks nyata dan diharapkan menjadi referensi untuk pengembangan strategi
pemasaran digital yang lebih efektif.
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