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BAB V 

PENUTUP 

V.1 Kesimpulan 

Pemberitaan program makan siang gratis memiliki perbedaan pendekatan dan 

fokus dalam menyampaikan narasi antara CNN Indonesia dan Tribunnews. Kedua 

media membingkai program ini dengan perspektif yang berbeda, baik dari segi 

teknokratis maupun humanis. 

CNN Indonesia menekankan pada peran Tim Kampanye Nasional (TKN) 

Prabowo-Gibran yang mempromosikan program ini sebagai strategi peningkatan 

kualitas SDM Indonesia. Pendekatan teknokratis ini menunjukkan bagaimana program 

tersebut dirancang untuk dibahas di tingkat kabinet jika Prabowo terpilih, 

mencerminkan fokus pada implementasi kebijakan. Sebaliknya, Tribunnews 

membingkai program ini sebagai bentuk dukungan pribadi Prabowo terhadap inisiatif 

Anies Baswedan. Framing Tribunnews lebih menyoroti manfaat langsung program 

bagi masyarakat, terutama keluarga kurang mampu. 

Framing CNN Indonesia mencerminkan pandangan bahwa program makan 

siang gratis adalah alat kebijakan strategis yang penting untuk kemajuan bangsa, 

sehingga perlu dukungan penuh dari pemerintah pusat. Sementara itu, framing 

Tribunnews menilai program ini sebagai langkah yang mulia dan berorientasi pada 

kebutuhan rakyat, dengan menonjolkan sisi humanis dan komitmen pemimpin dalam 

memperjuangkan kesejahteraan masyarakat. 
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Untuk memastikan keberhasilan program, perlu ada sinergi antara pendekatan 

teknokratis dan humanis. Pemerintah dapat mengintegrasikan strategi teknokratis 

dalam perencanaan dan implementasi, seperti yang diusulkan CNN Indonesia, 

sekaligus mempertimbangkan aspek humanis yang diangkat oleh Tribunnews untuk 

memastikan manfaat nyata bagi masyarakat, khususnya kelompok yang paling 

membutuhkan. 

Dari kedua framing tersebut, dapat disimpulkan bahwa CNN Indonesia 

memberikan perspektif yang lebih politis dan kebijakan-oriented, sementara 

Tribunnews memilih pendekatan yang lebih emosional dan publik-oriented. Kedua 

portal berita tersebut sama-sama memproyeksikan program makan siang gratis sebagai 

langkah strategis, namun dengan fokus pemberitaan yang disesuaikan dengan sudut 

pandang masing-masing media. 

V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

Penulis berharap di masa depan akan ada penelitian yang mengkaji framing 

pemberitaan yang dilakukan oleh media Kompas.com dan Detik.com. Penulis juga 

mengharapkan penelitian yang lebih mendalam mengenai konflik yang melibatkan 

lembaga-lembaga penting di Indonesia. Melalui penelitian framing ini, selain untuk 

memahami bagaimana media membingkai sebuah berita, peneliti juga dapat 

memperoleh informasi yang lebih luas dari pemberitaan tersebut. 
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V.2.2 Saran Praktis 

 
Penulis menyarankan agar praktisi media lebih mengutamakan aspek 

objektivitas dalam penyajian berita, daripada hanya mengandalkan opini atau sudut 

pandang pribadi dari wartawan atau jurnalis. Menonjolkan fakta-fakta yang akurat 

sangat penting agar berita yang disampaikan menjadi lebih faktual dan netral. Penulis 

juga berharap agar keterampilan dan kompetensi para jurnalis dapat terus ditingkatkan. 

V.2.3 Saran Sosial 

Pesan penulis kepada masyarakat adalah untuk memahami dan 

menginterpretasikan berita dengan bijak. Hal ini akan membantu mereka untuk 

memahami informasi yang disampaikan melalui media daring di masa mendatang. 

Penulis mengingatkan agar pembaca dapat bersikap kritis, sehingga tidak salah dalam 

menafsirkan informasi, terutama jika hanya mengandalkan satu sumber media. 

Disarankan untuk lebih berhati-hati dalam menyaring berita dan tidak terlalu 

mengandalkan satu media saja. 
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