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ABSTRAK 

 
Seorang marketing communication memiliki peran yang sangat penting 

dalam perusahaan. Tugas seorang marketing communication mencakup 

penyusunan strategi branding, manajemen media sosial, perencanaan kampanye 

pemasaran, serta membangun hubungan dengan mitra bisnis. Dengan 

perkembangan era digital, penjualan dan promosi banyak dilakukan melalui konten 

media sosial. Tujuan dari laporan kerja praktek ini adalah mengetahui peran seorang 

marketing communication dalam mengolah akun media sosial The Wolves 

Surabaya. Hasil dan temuan yang didapatkan melalui kerja praktik kemudian 

dibahas dalam laporan ini.  

 

Kata Kunci: Aktivitas Marketing Communication, 
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