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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

IV.1 Kesimpulan 

Menurut hasil yang telah didapatkan penulis selama bekerja selama 60 

hari di radio Gen FM Surabaya, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa 

pengalaman ini telah memberikan kontribusi signifikan dalam pengembangan 

keterampilan dan pengetahuan penulis mengenai dunia media sosial dan 

penyiaran. 

Dalam kerja praktik di Gen FM Surabaya, penulis berperan signifikan 

dalam aktivitas manajemen media sosial, yang mencakup produksi konten, 

perencanaan strategi, dan keterlibatan audiens di platform seperti Instagram dan 

X (Twitter). Tugas utama meliputi pembuatan caption, talent konten, dan 

memaksimalkan fitur-fitur media sosial, baik untuk meningkatkan engagement 

maupun memperkuat brand Gen FM di kalangan target utama. 

Melalui pendekatan yang berfokus pada adaptasi teknologi digital, Gen 

FM Surabaya mampu memanfaatkan media sosial sebagai alat penting dalam 

membangun hubungan personal dengan audiens. Penggunaan fitur Instagram 

seperti Live, Reels, dan Stories serta penggunaan tren di X membantu Gen FM 

menjangkau audiens yang lebih luas. Selain itu, penulis terlibat dalam 
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manajemen media sosial harian, termasuk analisis data untuk mengevaluasi 

efektivitas strategi dan meningkatkan jangkauan konten secara berkelanjutan. 

Sebagai talent konten, penulis juga berperan dalam menyajikan konten 

harian yang menunjukkan pengalaman seorang anak magang, memberikan 

wawasan dan keterkaitan yang erat dengan audiens. Melalui aktivitas ini, Gen 

FM dapat memperkuat citranya sebagai stasiun radio yang dekat dan relevan 

dengan pendengarnya, serta memberi inspirasi bagi mereka yang tertarik terjun 

ke industri kreatif.  

Secara keseluruhan, pengalaman di Gen FM Surabaya selama 60 hari 

ini telah meningkatkan keterampilan kreatif penulis, memperluas wawasan 

tentang dinamika industri penyiaran, dan memberikan pemahaman yang lebih 

baik tentang pentingnya adaptasi terhadap perkembangan teknologi digital. 

Penulis merasa siap untuk menghadapi tantangan di masa depan dan 

berkomitmen untuk terus mengembangkan diri dalam bidang konten kreatif dan 

media sosial. 

IV.2 Saran  

Untuk laporan magang ini, penulis disarankan untuk menekankan 

pentingnya analitik media sosial sebagai alat untuk memahami perilaku audiens 

dan efektivitas konten yang dihasilkan. Menguasai berbagai alat analitik akan 

memungkinkan penulis untuk mengukur kinerja postingan secara akurat, 

mengidentifikasi tren yang sedang berkembang, dan menentukan jenis konten 



39 

 

 

yang paling menarik bagi pengikut. Dengan demikian, penulis dapat menyusun 

strategi konten yang lebih terarah dan berbasis data, yang pada akhirnya akan 

meningkatkan engagement dan loyalitas pendengar terhadap Gen FM 

Surabaya. Selain itu, penulis juga dapat menyarankan untuk terus mengikuti 

perkembangan teknologi dan tren terbaru di media sosial, sehingga dapat 

beradaptasi dengan cepat dan tetap relevan di pasar yang terus berubah. 
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