BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN
IV.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil kerja praktik penulis di Dealkan Property menunjukkan
bahwa desain grafis memiliki kontribusi signifikan dalam meningkatkan kualitas
konten media sosial @dealkan.id. Visual yang estetika dan relevan memainkan
peran penting dalam menarik perhatian audiens serta meningkatkan interaksi pada
unggahan. Selain meningkatkan daya tarik, desain grafis juga berfungsi sebagai alat
komunikasi visual yang menyampaikan informasi properti dan pesan pemasaran
kepada target konsumen.

Desain yang efektif harus mempertimbangkan aspek komposisi, warna, dan
tipografi agar pesan dapat dipahami dan diterima oleh audiens, bahkan
memengaruhi sikap mereka sesuai dengan tujuan pemasaran. Kolaborasi harmonis
antara tim desain grafis dan marketing menghasilkan konten yang strategis dan
terarah. Dengan memahami tren desain dan preferensi audiens, konten yang
diproduksi tetap relevan dan kompetitif. Desainer grafis yang mampu menjaga
konsistensi identitas merek dan mengikuti perkembangan tren turut memperkuat

citra perusahaan dan keberhasilan kampanye pemasaran.

1VV.2 Saran

Berdasarkan pengalaman selama kerja praktik, terdapat beberapa saran yang
dapat diimplementasikan oleh Dealkan Property untuk meningkatkan kualitas
konten dan peran desain grafis dalam mendukung pemasaran seperti optimalisasi

penggunaan data analitik, Dealkan Property diharapkan dapat lebih memanfaatkan
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data analitik di media sosial untuk memahami preferensi audiens secara lebih
mendalam. Data ini akan membantu tim desain grafis dalam menciptakan konten
yang lebih sesuai dengan minat dan kebutuhan target audiens.

Disarankan untuk mengadakan pelatihan rutin bagi tim desain grafis guna
meningkatkan keterampilan, kreativitas, dan adaptasi terhadap tren terbaru dalam
desain grafis. Hal ini akan membantu tim untuk tetap inovatif dan responsif
terhadap perubahan tren. Agar tim design Dealkan Property juga bisa menetapkan
standar identitas visual yang lebih terperinci agar konsistensi merek dapat terjaga
di setiap konten yang dihasilkan. Standar ini meliputi pemilihan warna, font, dan
gaya visual yang mendukung citra merek yang profesional.

Dengan menerapkan saran-saran di atas, diharapkan Dealkan Property dapat
terus meningkatkan kualitas konten di media sosial serta memperkuat citra merek

yang profesional dan menarik bagi audiens.
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