BAB IV
KESIMPULAN
V1.1 Kesimpulan

Content marketing sebagai sarana pendukung pemasaran digital sangatlah
penting. Seperti dalam pembahasan dari bab sebelumnya, perlu adanya perencanaan
matang, referensi dan skill yang mendukung pembuatannya. Mulai dari tahapan
riset, menentukan audiens konten, merencanakan pembuatan konten yang beragam,
hingga analisis content setelah tayang.

Tahapan yang perlu diperhatikan adalah tahap pra produksi, meliputi riset
referensi konten, brainstorming, membuat konsep, content yang berupa berbagai
scene dan penentuan talent hingga pembuatan jadwal konten. Tahap produksi
merupakan tahap pengambilan gambar serta pengambilan video. Post produksi
yaitu tahapan editing, proses pengeditan vidio memilih cuplikan terbaik dari
rekaman yang telah dibuat, memastikan pesan promosi. Content yang telah selesai
diedit akan melalui screening akhir dan direvisi, kemudian diunggah sesuai dengan
jadwal yang ada.

V1.2 Saran

Penulis berterima kasih atas kesempatan yang telah diberikan untuk dapat
sejenak menjadi bagian dari marketing promosi Pasar Atom. Sebagai seorang
konten kreator di sana, penulis memberikan saran agar Pasar Atom terus
mempertahankan citra baik yang telah dibangun dan meningkatkan kembali
fasilitas serta peralatan yang digunakan dalam pembuatan vidio agar menunjang

pengerjaan tugas yang lebih baik lagi.
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