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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 

IV.I Kesimpulan 

Berdasarkan hasil kerja praktik 3 bulan dalam PT Karya Wilasa Nusantara 

penulis sebagai Project Manager dalam event Willow Baby Expo. Penulis menarik 

kesimpulan bahwa aktivitas Project Manager dalam PT Karya Wilasa Nusantara 

meliputi tanggung jawab atas event Road To Wilbex (RTWB) dan event Willow 

Baby Expo, menjalin kerjasama dengan tenant dan brand participant, melakukan 

perancangan dan eksekusi komunitas binaan Wilbex yaitu Mama Inspirasi Willow 

dan Jastiper Squad Wilbex, serta mengatur alur komunikasi kepada klien, vendor, 

dan crew. Kerja praktik ini mengimplementasikan teori Event Management, 

Lobbying and Negotiation, dan Community Relations melalui kolaborasi dengan 

komunitas Mama Inspirasi Willow dan Jastiper Squad Wilbex. Penulis berhasil 

mengajak 29 mom-influencer yang memiliki jangkauan luas di media sosial serta 

181 jasa titip beli yang memiliki akun aktif di instagram ataupun whatsapp, 

sehingga berhasil memberikan dampak signifikan bagi visibilitas dan engagement 

rangkaian event Willow Baby Expo.  

 

IV.2 Saran 

Saran bagi PT Karya Wilasa Nusantara (JPT Event Partner) terkhusus untuk 

klien Willow Baby Expo pada divisi Project Manager oleh penulis : 

1. Aktivitas pengelolaan Community Relations yang dilakukan oleh JPT Event 

Partner kepada komunitas Mama Inspirasi Willow dan Jastiper Squad 

Wilbex sudah cukup baik. Namun alangkah lebih baik jika JPT Event 
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Partner memberikan divisi khusus untuk maintain komunitas sehingga tidak 

tergabung dalam jobdesk dari Project Manager 

2. Aktivitas event management di JPT Event Partner untuk event Willow Baby 

Expo dan Road To Wilbex alangkah lebih baik jika tidak tergabung pada 

satu orang Project Manager yang sama. Mempertimbangkan kompleksitas 

dan workload yang panjang diantara keduanya di waktu yang sama 
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