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BAB IV 

PENUTUP 

 

4.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil kerja praktik yang dilakukan oleh penulis selama 2 bulan 

di PT Bernofarm Pharmaceutical Company, pada divisi Corporate Social Strategy 

sebagai Multimedia, penulis menarik kesimpulan bahwa produksi konten yang 

selama ini digunakan adalah berupa visual saja. Sehingga pada pembuatan konten 

audio visual seperti reels Instagram cukup kompleks karena perasaan takut tidak 

sesuai dengan citra perusahaan di masyarakat. Selain konten media sosial, penulis 

bertugas memproduksi berbagai tayangan internal untuk kegiatan perusahaan 

seperti orientasi karyawan baru, induksi EHS, dan company profile.  

Proses pengerjaan tayangan-tayangan video tersebut melewati beberapa 

tahapan, diantaranya pra-produksi, produksi, dan pasca produksi. Dengan melalui 

tahapan-tahapan tersebut maka terciptalah sebuah karya, diawali dengan Digitizing/ 

Capturing, offline dan online editing, serta dilanjutkan dengan rendering yang 

menyatukan hasil editing. Adapun proses pembuatan konten gambar yang dimulai 

dengan menemukan menentukan konsep dan media, mencari ide, serta persiapan 

data, revisi, serta final produksi. Maka setelah ide, konsep, dan persiapan telah 

matang ide tersebut direalisasikan melalui tahap produksi, yang kemudian 

diberikan kepada atasan dan tim untuk mendapatkan masukan atau saran. Setelah 

melakukan revisi, maka masuk ke tahap akhir yaitu pasca produksi atau final 

produksi dengan melakukan penyempurnaan karya. 
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Sebagai seorang multimedia dalam PT Bernofarm Pharmaceutical 

Company, penulis mendapat pelajaran serta pengalaman yang berharga serta 

mampu mengembangkan pemikiran kreatif dan menarik menjadi tuntutan dalam 

menciptakan karya-karya baru. Penulis juga mempertimbangkan agar konten yang 

diproduksi dapat diterima oleh khalayak sehingga pesan atau informasi 

tersampaikan secara efisien. Melalui kerja praktik di PT Bernofarm Pharmaceutical 

Company sebagai multimedia, penulis dapat menerapkan hardskill dan softskill 

yang penulis miliki serta mempelajari penerapan teori yang penulis dapatkan saat 

perkuliahan. 

 
4.2 Saran 

 Saran penulis untuk PT Bernofarm Pharmaceutical Company khususnya 

dibidang multimedia, penulis merasa bahwa pemberitahuan tugas dan partisipasi 

kegiatan sangat mendadak, sehingga persiapan dan konten yang diunggah kurang 

maksimal. Adapun informasi yang disampaikan kurang jelas karena melalui 

Whatsapp namun cukup efisien, sebaiknya untuk pemberian informasi dapat 

disampaikan melalui Whatsapp, namun untuk detail penting dapat disampaikan 

secara langsung. Penulis berharap akan kedepannya terus ada konten reels yang 

akan diunggah pada Instagram serta terus aktif dalam memberikan informasi terkait 

kegiatan perusahaan di LinkedIn. Karena jangkauan dan engagement reels terbilang 

menjanjikan dan postingan kegiatan di LinkedIn menarik cukup banyak interaksi 

meski tidak sebanyak di Instagram. 
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