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ABSTRAK 

                  Penerapan strategi campaign digital marketing dalam mengoptimalkan 

pemasaran produk dan jasa di era digital sangatlah penting. Dalam konteks dunia bisnis 

yang semakin terhubung melalui platform digital, penting bagi perusahaan untuk 

merancang kampanye pemasaran yang tepat guna mencapai audiens yang lebih luas, 

meningkatkan brand awareness, serta menghasilkan konversi yang lebih tinggi. 

Laporan kerja praktik ini akan mengulas berbagai aktivitas yang dilakukan oleh penulis 

selama menjalani kerja praktik di PT. Ladang Sehat Indonesia sebagai bagian dari tim 

Marketing Komunikasi. Sebagai karyawan magang, penulis terlibat dalam mendukung 

tim pemasaran untuk membuat konten media sosial, meningkatkan keterlibatan di 

Instagram, serta berbagai tugas lainnya. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Campaign, Strategi 

 

 

 

 

 

 

 

 


