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ABSTRAK 

Kemajuan teknologi yang pesat di tengah masyarakat mendorong 

perusahaan untuk mengembangkan strategi pemasaran produk secara digital. Hal 

ini ditandai dengan kehadiran internet yang memiliki pengaruh besar khususnya 

dalam dunia pemasaran melalui penggunaan media sosial. Melihat tingginya 

pemanfaatan media sosial dalam pemasaran, banyak perusahaan yang mulai 

memanfaatkan profesi content creator untuk membuat konten seperti yang 

dilakukan oleh Radio EBS FM dalam membangun citra perusahaan di media sosial, 

Dalam proses produksi konten, seorang content creator melalui tiga tahap, yaitu 

pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Temuan dari laporan kerja praktik ini 

akan membahas aktivitas content creator dalam menciptakan konten yang kreatif 

dan menarik untuk masyarakat luas. 

Kata kunci: Content Creator, pemasaran digital, media sosial.  


