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ABSTRAK 

 

Arselio Zefanya, NRP. 1423021037. Peran Copywriting Pada Production 

House Isshoku Art Production Probolinggo 

Copywriting merupakan sebuah teknis penulisan terkait dengan marketing 

pemasaran yang bertujuan untuk membujuk audiens untuk membeli atau 

menggunakan produk atau jasa yang ditawarkan oleh dengan target sasaran yang 

sudah ditentukan sebelumnya. Isshoku Art Production merupakan sebuah 

production house yang menawarkan jasa photography, videography, dan social 

media specialist yang terletak di Kota Probolinggo, Jawa Timur. Copywriting 

memiliki peran yang sangat penting untuk dapat meningkatkan penjualan dari suatu 

produk atau jasa yang dibuat melalui tulisan tersebut. Pembuatan copywriting tidak 

lepas dari formula AIDA (Attention, Interest, Desire, Action), agar copwriting yang 

dibuat menjadi lebih persuasif dan terstruktur. Maka, suatu perusahaan sangat 

membutuhkan copywriting dalam membuat tulisan yang bersifat persuasif agar bisa 

menarik audiens yang akan disasar, mengingat perkembangan media sosial 

terutama Instagram sudah sangat berkembang, sehingga harus dimanfaatkan 

dengan baik. Laporan Kerja Praktik ini akan berfokus kepada, “Peran Copywriting 

pada Production House Isshoku Art Production Probolinggo” 

Kata Kunci: Copywriting, Marketing Pemasaran, Formula AIDA, Instagram 
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ABSTRACT 

 

Arselio Zefanya, NRP. 1423021037. The Role of Copywriting in Production 

House Isshoku Art Production Probolinggo 

 

Copywriting is a technical writing related to marketing that aims to persuade 

audiences to buy or use products or services offered by predetermined targets. 

Isshoku Art Production is a production house that offers photography, videography, 

and social media specialist services located in Probolinggo City, East Java. 

Copywriting has a very important role to be able to increase sales of a product or 

service made through the writing. Making copywriting cannot be separated from 

the AIDA formula (Attention, Interest, Desire, Action), so that the copywriting 

made becomes more persuasive and structured. So, a company really needs 

copywriting in making persuasive writing in order to attract the audience to be 

targeted, considering the development of social media, especially Instagram, has 

been very developed, so it must be utilized properly. This Practical Work Report 

will focus on, “The Role of Copywriting at Production House Isshoku Art 

Production Probolinggo”. 

 

Keywords: Copywriting, Marketing, AIDA Formula, Instagram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


