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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1. Kesimpulan 

Keberhasilan JPT Event Partner dalam memberikan penawaran layanannya 

tidak lepas dari aktivitas seorang creative director yang juga menjalankan fungsi 

Marketing Public Relations (MPR). Event yang dirancang oleh JPT Event Partner 

selain bertujuan menciptakan penjualan bagi klien (fungsi Marketing) juga 

bertujuan membangun citra baik pengunjung event kepada brand (fungsi Public 

Relations). Aktivitas creative director dalam menerapkan strategi MPR pada event 

organizer ketika melakukan riset brand, mendesain konsep acara, dan 

merencanakan event selalu bertujuan  membantu peluncuran produk baru agar 

pesan brand dapat diterima oleh konsumen, membangun minat pasar, 

mempengaruhi target pasar untuk menyukai bahkan melakukan pembelian produk 

brand, membangun citra baik brand. Apabila klien merupakan brand yang telah 

matang di pasaran maka event yang dirancang bertujuan memposisikan kembali 

produk tersebut di pasaran agar konsumen tidak berpaling ke brand lain. 

IV.2 Saran 

 Setelah 4 bulan melaksanakan kerja praktik dan menjadi bagian dari JPT 

Event Partner, penulis mengapresiasi aktivitas event organizer dan internship yang 

telah berjalan dengan baik. Tanpa mengurangi rasa hormat, penulis memiliki 

beberapa saran yang dapat dipertimbangkan untuk JPT Event Partner berikut : 
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1. Aktivitas creative director dan project manager yang terlibat dalam pre-

event, d-day event, post event telah dilaksanakan dengan baik. Namun dalam 

pre-event tepatnya saat pendistribusian proposal penawaran kepada klien, 

alangkah baiknya koordinasi disampaikan secara langsung melalui meeting. 

Apabila jadwal tidak memungkinkan untuk koordinasi secara langsung 

sebaiknya meeting dilaksanakan secara online untuk meminimalisir proposal 

dibagikan melalui WhatsApp (kecuali telah terjadi kesepakatan dengan 

klien). 

2. Memaksimalkan Instagram sebagai media marketing JPT Event Partner. 

Instagram @jpteventpartner telah dikelola dengan baik sebagai media 

marketing dan portofolio layanan event organizer. Agar lebih optimal JPT 

juga bisa membuat konten untuk Instagram Ads dengan harapan dapat 

menarik klien baru diluar klien lama yang tetap loyal hingga saat ini. 
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