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ABSTRAK 
 

Laporan ini mendeskripsikan aktivitas Creative Director menjalankan fungsi 

Marketing Public Relations (MPR) dalam event organizer di PT. Karya Wilasa 

Nusantara (JPT Event Partner). Sebagai event organizer, JPT Event Partner sejak 

Tahun 2016 telah membantu berbagai klien (brand) menyelenggarakan event dan 

mencapai tujuan dari pelaksanaan event. Tercapainya tujuan event tidak lepas dari 

peran creative director dengan aktivitas utamanya menyusun konsep event dalam 

proposal penawaran, berkolaborasi dengan komunitas, hingga memastikan event 

berjalan sesuai konsep. Hasilnya, aktivitas creative director tersebut mampu 

menjalankan fungsi Marketing Public Relations (MPR) dalam event, yakni 

menciptakan citra baik brand dimata konsumen (fungsi Public Relations) dan 

mencetak penjualan produk brand selama event berlangsung (fungsi Marketing). 

 

Kata Kunci : Aktivitas Creative Director, Event Organizer, Marketing Public 

Relations (MPR), JPT Event Partner.


