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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi yang pesat telah mendorong era digital, di mana radio 

dituntut untuk beradaptasi dengan dunia new media. Radio dalam new media 

memanfaatkan internet untuk memperluas jangkauan dan memperkuat interaksi 

dengan pendengarnya. Radio DJ FM juga memanfaatkan media sosial sebagai alat 

komunikasi yang efektif, terutama melalui platform Instagram. Laporan ini 

membahas peran konten kreator dalam pengelolaan media sosial Instagram Radio 

DJ FM Surabaya. Media sosial memberikan ruang bagi radio untuk mengeksplorasi 

berbagai jenis konten kreatif. Tugas utama konter kreator meliputi perencanaan 

konten, pengambilan gambar dan video, serta publikasi konten di Instagram. 

Konten yang diproduksi menitikberatkan pada nilai informasi dan hiburan, dengan 

tujuan untuk meningkatkan visibilitas serta keterlibatan audiens secara konsisten. 

Pembuatan konten yang terencana dengan baik, diperkaya dengan elemen visual 

yang menarik, menjadi kunci dalam meningkatkan interaksi dengan pendengar. 

Strategi ini efektif dalam menaikkan engagement dan memungkinkan radio untuk 

beradaptasi dengan tren media digital yang terus berkembang. 

Kata Kunci: Konten Kreator, Radio DJ FM, Instagram   
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ABSTRACT 

 

The rapid development of technology has led to the digital era, where radio is 

required to adapt to the world of new media. Radio in new media utilizes the internet 

to expand its reach and strengthen interaction with its listeners. DJ FM Radio also 

utilizes social media as an effective communication tool, especially through the 

Instagram platform. This report discusses the role of content creators in managing 

the Instagram social media of DJ FM Radio Surabaya. Social media provides a 

space for radio to explore various types of creative content. The main tasks of the 

creator counter include content planning, shooting pictures and videos, and 

publishing content on Instagram. The content produced focuses on information and 

entertainment value, with the aim of consistently increasing visibility and audience 

engagement. Well-planned content creation, enriched with attractive visual 

elements, is key in increasing interaction with listeners. This strategy is effective in 

increasing engagement and allows radio to adapt to the evolving digital media 

trends. 

Keywords: Content Creator, DJ FM Radio, Instagram 

 

 

  


