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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Social Media 

Marketing dan Brand Image terhadap minat beli sepeda Listrik Uwinfly. 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab 

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

a. Social Media Marketing tidak memiliki pengaruh signifikan pada minat beli 

konsumen terhadap sepeda Listrik Uwinfly. Karena diduga konsumen sudah 

mengenal merk Uwinfly melalui iklan yang ditayangkan lewat Youtube, 

sehingga merk Uwinfly berkesan dan menumbuhkan minat beli pada 

konsumen. 

b. Brand image memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap minat beli  

Artinya semakin tinggi brand image digunakan dalam pemasaran maka 

semakin tinggi pengaruh yang diberikan terhadap minat beli konsumen 

sepeda Listrik Uwinfly. Begitu pula sebaliknya, apabila tingkat brand image 

mengalami penurunan maka secara signifikan minat beli akan mengalami 

penurunan, hal ini sesuai dengan hasil penelitian ini. 

 

5.2 Keterbatasan 

Penelitian ini hanya mengarah kepada masyarakat Kabupaten Ngawi 

sehingga untuk penelitian mendatang dapat meneliti yang lebih luas, yakni 

masyarakat yang berminat untuk membeli sepeda Listrik Uwinfly. 

 

5.3 Saran 

a.  Akademis 

Bagi akademis, diharapkan penelitian ini dapat bermanfaat bagi 

mahasiswa yang akan melakukan penelitian dari topik yang sama. 

Berdasarkan hasil determinasi menunjukkan bahwa didapatkan (R2) nilai 

sebesar 0,627 yang artinya variabel sosial media marketing dan brand 

image memberikan pengaruh sebesar 62,7% dan sisanya 37,3% 
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dipengaruhi variabel lain yang tidak diikut sertakan dalam penelitian ini. 

Pada penelitian berikutnya dapat melakukan penelitian dengan studi 

empiris menggunakan tema yang sama namun dengan objek penelitian 

yang berbeda, serta menambahkan variabel lain yang diprediksikan dapat 

meningkatkan minat beli seperti brand awareness (Naufal, 2021) dan 

brand loyalty  (Murtianingsih dan Roellyanti, 2022) 

b.  Praktis 

Agar masyarakat dapat memanfaatkan akses media sosial sehingga 

informasi yang didapatkan calon konsumen lebih mendetail sebelum 

melakukan pembelian produk sepeda Listrik Uwinfly. Sementara bagi 

pihak Uwinfly dapat meningkatkan kualitas pemasaran melalui media 

sosial sehingga dapat meningkatkan citra merek serta minat beli 

masyarakat umum pada produk mereka.
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