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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan  

Hasil dari penelitian ini dapat ditarik kesimpulan bahwa :  

a. Variabel kualitas produk mempunyai pengaruh yang signifikan secara 

positif terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian, semakin baik 

kualitas produk laptop Asus, semakin tinggi kecenderungan konsumen 

untuk membelinya. 

b. Variabel citra merek juga memiliki pengaruh yang signifikan dan 

positif terhadap keputusan pembelian. Artinya, semakin tinggi citra 

merek Asus, semakin besar kemungkinan konsumen untuk 

memutuskan membeli produk tersebut. 

 

5.2 Keterbatasan  

Keterbatasan pada penelitian ini yaitu pengambilan sampel hanya dilingkup 

mahasiswa dan mahasiswi Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya 

Kampus Madiun. 

 

5.3 Saran   

a. Akademis  

Bagi peneliti selanjutnya dapat melanjutkan penelitian ini untuk 

dilakukan penelitian lebih lanjut dengan menambahkan variabel-

variabel lainnya seperti promosi produk (Alvianto, 2021), harga 

(Mufiko & Kurniawati, 2021), atau lifestyle (Alvianto, 2021) yang 

dapat berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

b. Praktis   

Diharapkan laptop Asus kedepannya dapat meningkatkan kualitas 

produk agar dapat bersaing dengan merek lainnya sehingga pelanggan 

tetap konsisten menggunakan laptop Asus untuk kegiatan yang 

dilakukan sehari-hari.  
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