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BAB IV 

PENUTUP 

IV.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil kerja praktik yang dilakukan oleh penulis selama kurang 

lebih 4 bulan di PT Gagas Energi Indonesia Jakarta, pada bagian Corporate 

Communication, penulis menarik kesimpulan bahwa aktivitas Corporate 

Communication PT Gagas Energi Indonesia Jakarta dalam melakukan aktivitasnya 

dengan standard dari perusahaan. Penulis melakukan aktivitas kerja praktik menjadi 

videographer. Pada proses pembuatan sebuah konten media sosial PT Gagas Energi 

Indonesia, penulis belajar untuk membentuk branding perusahaan melalui produksi 

konten media sosial. Proses yang dilaksanakan yang pertama adalah mencari 

refrensi konten media sosial, lalu merencakanan konsep konten tersebut dengan 

cara membuat storyboard. Setelah merencakanan konsep konten tersebut, penulis 

memproduksi konten tersebut, dalam proses produksi konten tersebut yang 

dilakukan oleh penulis adalah merekam video dan melakukan proses editing. 

Setelah proses editing selesai, penulis mengkonfirmasi dengan mentor terkait 

konten tersebut dan lalu merevisi jika ada yang perlu yang direvisi. Penulis juga 

mengunggah konten tersebut pada media sosial PT Gagas Energi Indonesia yaitu 

Instagram dan TikTok, lalu pada pascaproduksi penulis memperhatikan views dan 

komentar audience dan menganalisa perkembangan konten yang diproduksi 

sebagai refresnsi serta konsep konten yang disukai oleh audience. 
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IV.2 Saran 

 

Selama penulis melakukan kerja praktik di PT Gagas Energi Indonesia, 

tanpa mengurangi rasa hormat, penulis juga ingin memberikan beberapa saran 

untuk kemajuan perusahaan serta kenyamanan lingkungan internal perusahaan. 

Saran penulis yang pertama adalah divisi Corporate Communication sebaiknya 

menambahkan divisi Content Creator untuk memajukan dan fokus pada produksi 

konten media sosial PT Gagas Energi Indonesia. Yang kedua penulis ingin 

memberikan masukkan terkait kelengkapan fasilitas seperti kamera, tripod, dan 

lighting untuk kebutuhan produksi konten videografi dan fotografi.  
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